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ROSSANO BONETTI Vce presi dente associazione /ndusz‘r ali di Cremona

Le imprese raccontate
in Tv. «Vi spiego tutto
su questo progetto»

Non solo telecamere. L’associazione sta promuovendo
la propria immagine tra gli imprenditori con nuovi
mezzi: il nuovo sito web, newsletter sempre aggiornate,
un periodico denominato «Tu e la Tua associazione».

nostre industrie - Progetto tv»
& una iniziativa della associa-
zione Industriali di Cremona
cominciata lo scorso mese di aprile.
Gli attori di questo progetto sono
l'associazione, il Banco Popolare,
l'emittente «Cremonal» e alcune
imprese del territorio. A meta per-
corso abbiamo deciso di fare il pun-
to ella situazione. Di che cosa si
tratta? Come funziona? Che risulta-
ti sta ottenendo? Lo abbiamo chie-
sto a Rossano Bonetti, vice presi-
dente dell'Aic con delega ai rappor-
ti esterni e interni.
Come nasce e in cosa consiste
questo Progetto tv
«L’iniziativa & nata alle fine del
2014 su proposta di un nostro con-
sigliere, Corrado La Forgia di Vhit
Spa - presidente della Sezione nr. 6
Metalmeccanici e Siderurgici - che
’aveva positivamente sperimentata
in un’associazione di Confindustria
di un altro territorio. Dopo averla
proposta agli altri presidenti delle
nostre 10 sezioni di categoria, e

F are Impresa - Riflettori sulle

grazie all’intervento del Banco Po-
polare, abbiamo organizzato in col-
laborazione con I’emittente “Cre-
monal” questo programma televisi-
vo sulle imprese industriali del ter-
ritorio denominato appunto “Fare
Impresa: riflettori sulle nostre indu-
strie”. Il fine principale & quello di
dare risdlto, per 1a prima volta-attra-
verso un canale televisivo, alle im-
prese manifatturiere locali. Far ca-
pire cosa si produce, cosa c’¢ dietro
ad un Nome o un Marchio, quali
tecnologie vengono utilizzate e
quali figure professionali sono im-
piegate. La nostra forza risiede nel-
le nostre aziende (piccole, medie e
grandi) con le peculiarita, le incli-
nazioni produttive, le nicchie di
specializzazione, quelle che per de-
cenni hanno proiettato in avanti il
nostro Paese e che oggi possono,
con modelli e forme rinnovate, fare
ancora la differenza».

Quali e quante aziende del ter-
ritorio hanno aderito?

«Gli interventi non hanno carat-
tere pubblicitario, ma lo scopo ¢ di
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Rossano Bonet,

vice presidente
Assocazione Industriali
di Cremona.

fare cultura d’impresa per presenta-
re le eccellenze del tessuto indu-
striale cremonese, casalasco e cre-
masco mostrando 1’orgoglio di pro-
durre diventando parte attiva di una
societd che progetta, guarda al futu-
ro e rappresenta il territorio in Italia
e all’estero. Delle imprese aderenti
abbiamo voluto tratteggiarne alcuni
elementi assolutamente distintivi».

Quali, per esempio?

«Ricerca & Sviluppo; Innovazio-
ne tecnologica; Internazionalizza-
zione; Progetti di investimento. Dei
40 appuntamenti messi a disposi-
zione da “Cremonal” al momento
una trentina di aziende circa ha
aderito con entusiasmo all’iniziati-
va; sono gia state effettuate 20 regi-
strazioni con conseguente messa in
onda (pil due repliche per ogni
azienda). Si ripartira il mese di set-
tembre e, per completare il proget-
to, serviranno un paio di mesi».

Il marketing ha un valore mol-
to importante nelle relazioni con
le aziende associate e non. Quali
altre iniziative sono state fatte e
quali stanno per realizzarsi?

«Con la nomina del Presidente
Cabini abbiamo dato molta impor-
tanza al marketing associativo sti-
lando una serie di interventi neces-
sari a migliorare 1’aspetto comuni-
cativo e I’immagine dell’ AIC verso
le aziende associate € non per cer-
care di attirarne un numero sempre
maggiore. Il primo passo ¢ stato
quello pill importante e corposo,
ovvero il nuovo sito web — www.as-
sind.cr.it molto pil bello sotto il
profilo estetico e ricco di informa-
zioni e contenuti. A seguire sono
state aggiornate anche le newsletter
con circolari e notizie flash in linea
col nuovo portale. Tra le altre varie
iniziative abbiamo creato un perio-
dico denominato: “Tu e la Tua As-
sociazione”, per dare 1’opportunita
anoi imprenditori di avere una per-
cezione materiale e di contatto con
I’ AIC. All’interno sono elencati ap-
profondimenti, scadenze, appunta-
menti e le attivita di Confindustriae
dell’ Associazione sul territorio. E’
in fase di ultimazione un video di
presentazione dell’ AIC e dei servizi
associativi che unitamente alla nuo-
va Guida ai Servizi e al sito diven-
teranno strumenti indispensabili
nella vita quotidiana delle nostre
imprese e soprattutto il nostro bi-
glietto da visita per coloro che non
sono ancora associati».



