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GRUPPO BOSSONI AUTOMOBILI

n La strada verso la transi-
zione green è ormai definiti-
vamente imboccata: i numeri
dei segmenti ibrido ed elettri-
co sono in costante crescita,
anche se in Italia (territorio
cremonese compreso) conti-
nuano a rappresentare una
quota minoritaria del merca-
to. «Le nuove soluzioni tecno-
logiche messe in campo dalle
Case automobilistiche hanno
reso l’offerta policentrica e
multisfaccettata — comment a
Francesco Bossoni, responsa-
bile Marketing del Gruppo
Bossoni Automobili —. Pro-
duttori e dealer si trovano di
fronte ad una sfida complica-
ta, che richiede sia una buona
dose d’azzardo che una gran-
de capacità di interpretazione
d e l l’ecosistema automotive».

IL NODO ECOINCENTIVI
Dopo l’accelerazione impres-
sa dagli eco-incentivi, il mon-
do dell’automobile attraversa
una fase di ristagno: «Siamo
entrati nel periodo estivo, che
è fisiologicamente quello me-
no favorevole per il nostro
settore — sottolinea Bossoni —.
A maggior ragione lo è que-
st’anno, con la popolazione
giustamente protesa a soddi-
sfare la propria voglia di eva-
sione dopo il lungo periodo di
sacrifici imposto dalla pande-
mia. Ma non si può ignorare
un altro fattore, forse ancor
più decisivo: l’es au riment o

degli incentivi, che hanno
avuto un impatto diretto de-
terminante sulle dinamiche di
mercato. Da un lato i bonus
costituiscono un boost pre-
zioso, dall’altro rischiano di
rivelarsi un vincolo, generan-
do un andamento a strappi
delle vendite». La dimostra-
zione pratica è stata offerta
da ll’ultimo bando di Regione
Lombardia, lanciato a marzo:
«I fondi sono durati poco più

di 24 ore — ricorda Bossoni —.
Ora è già stata deliberata una
seconda tranche di incentivi
regionali del valore di 30 mi-
lioni di euro per far fronte alle
numerose richieste rimaste
inevase durante i l  primo
r ou nd» .

IL BILANCIO DEL SEMESTRE
«Per il nostro Gruppo la prima
metà dell’anno va in archivio
con risultati abbastanza sod-

disfacenti, considerando che
la pandemia globale è ancora
in atto — afferma il responsa-
bile Marketing —. Nei mesi re-
centi i vari brand sono scesi in
campo con numerose novità.
L’ultima in ordine di tempo è il
lancio di Audi Q4 e-tron, il
primo Suv completamente
elettrico della Casa dei quattro
anelli: la nostra concessiona-
ria lo ha presentato alcuni
giorni fa a Palazzo Vidoni.

Partendo dal dato di fatto che i
motori green sono il presente
e, soprattutto, saranno il futu-
ro, il full electric sta ormai pe-
netrando anche nel segmento
delle city car: Fiat 500 e Vol-
kswagen ID.3 sono due ottimi
esempi della svolta verde».
Non l’unico mutamento radi-
cale per il mondo a quattro
ruote: «Sicuramente ci saran-
no cambiamenti importanti
anche nel modello di business

«La nuova era è già iniziata»
Francesco Bossoni: «Rivoluzione verde e bisogni dei consumatori: occorre interpretare l’ecosistema automotive»

— spiega Bossoni —. Nel mon-
do si va verso il superamento
del concetto di possesso degli
automezzi; non a caso Lynk &
Co, il nuovo brand di Volvo, si
è presentato sul mercato con
la missione di assecondare la
trasformazione degli automo-
bilisti da proprietari in utiliz-
zatori. Di conseguenza, in
q u es t ’ottica, i car dealer assu-
meranno il ruolo di ‘cons e-
gnat or i’ e tutori dei mezzi».

COMMUNITY CREMONESE
Gruppo Bossoni Automobili
da tempo contribuisce alla vi-
ta sociale della città di Cremo-
na e del territorio cremonese
lanciando progetti e soste-
nendo iniziative di vario ge-
nere: sui concerti di Willie Pe-
yote e Francesco De Gregori,
che si terranno in piazza del
Comune il 3 e il 7 settembre,
c’è proprio la firma della con-
cessionaria. Francesco Bosso-
ni dichiara: «Rientra nella vi-
sione e nel bagaglio valoriale
del nostro marchio il desiderio
di rispondere ai bisogni del
territorio realizzando azioni
in grado di creare community.
Dalla condivisione di idee e di
intenti con player chiave per
la provincia cremonese — co -
me Confcommercio e, ora, il
Teatro Ponchielli — p r endono
forma iniziative che possano
aiutare Cremona a tornare
pienamente alla vita dopo la
catastrofe della pandemia».
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