Cosmesi «Macche Corea

lo vado da Ancorotti»

Cristina Fogazzi in visita alla nota azienda cremasca. «Qui e la mecca del beauty»

Il CREMA «Mi faridere la skin-
care coreana, quando I'Italia &
uno dei maggiori produttori be-
auty delmondo». Parole affida-
te ad un post da un’entusiasta
Cristina Fogazzi, nota al grande
pubblico dei social, ma anche
della tv, come I'Estetista cinica.
Lainfluencer e manager bre-
scianaeéstataospiteieridiRena-
to Ancorotti.

Limprenditore cremasco della
cosmesi I’ha accompagnata in
visita nella sua azienda. Una
mattinata trascorsa tra uffici e
reparto produzione, alla sco-
perta del make up made in Cre-
ma.

«Conoscevo Cristina, ma non
eramai stata nostra ospite — af-
ferma Ancorotti —. Accompa-
gnandola in visita ho avuto la
conferma che si tratta di un’im-
prenditrice molto preparata e
competente. Abbiamo avuto un
interessante scambio di opinio-
nisulnostrosettore». Fogazziha
documentato sui suoi social,
dove vanta oltre 800 mila follo-
wer tra Faceboo e Instagram, la
mattinata cremasca. La visita
neilaboratoridove i tecnici
creano formule innovative, poi
nei reparti dove vengono mi-
schiati colori monocromatici
per realizzare un rossetto liqui-
do. Senza dimenticareimascara
waterproof, ovvero residenti
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<<Imprenditrice
molto preparata
e competente
Abbiamo avuto
un interessante
scambio
di opinioni
sul settore »»

all’acqua, e ancora i moderni
macchinari per il riempimento
delle confezioni di mascara, le
polveri degli ombretti illumi-
nanti, che poi vengono pressate.
Infine'area dedicata al control -
lo colore, il reparto asciugatura
degliombrettiel'impiantodire-
cuperodelsolvente, sistema che
evita la dispersione nell’aria.
Fogazzi ¢ unaself made woman:
48enne bresciana di Sarezzo, ha
aperto un’attivisa di estetica a
Milanonel 2009. Tramiteisocial
eun modo di fare comunicazio-
neironico e competente sie
conquistata uno spazio impor-
tante. Poi ha creato una propria
lineadi cosmeticieifatturatiso-
no esplosi, nonostante la pan-
demia, raggiungendoi30 milio-
ni di euro. Per la Ancorotti co-
smetics 'occasione di far cono-
scere al grande pubblico dei so-
cial e non solo unarealta conso-
lidata e leader nella produzione
del make up. I moderni labora-
tori e impianti produttivi voluti
dal patron Renato nell’area ex
Olivetti rappresentano un pun-
to di riferimento per il settore.
Dasemprel'imprenditore, che é
anche presidente di Cosmetica
[talia, ha puntato a valorizzare
I'esistente, recuperando edifici
dismessi da decenni. La sua
azienda € cresciuta e oggi conta
oltre 300 dipendenti.



