LATTERIA SORESINA TORNA ALLE ORIGINI PER INNOVARE
Nuova immagine e brand strategy crossmediale

per il marchio: packaging, web, social e media

Latteria Soresina annuncia la sua
nuova brand image. Risultato di un
percorso di analisi che ha coinvolto
I'ufficio marketing, il trade com-
merciale oltre a ricerche di merca-
to sul consumatore finale. Il resty-
ling esalta i valori da sempre pre-
senti in 120 anni di storia del mar-
chio: la qualita e la freschezza di
prodotti capaci di conquistare inte-
re generazioni di famiglie italiane;
la sapienza delle mani dei casari, il
benessere animale, i controlli ga-
rantiti e certificati lungo tutta una
filiera praticamente a kilometro ze-
ro, sino all'impegno per la tutela
del proprio territorio nel quale il
brand e radicato da tempo; e quin-
dila tradizione autentica, eterna ed
inimitabile della Pianura Padana,
cuore verde che Latteria Soresina e
fiera di rappresentare.

«Era arrivato il momento di rivede-
re I'immagine aziendale», dichiara
Tiziano Fusar Poli Presidente di
Latteria Soresina. «Gli attuali pack
esprimono sicuramente il forte le-
game con la nostra storia e questa
riconoscibilita ha contribuito a co-
struire la notorieta della nostra a-
zienda, ma alcuni grandi valori di-
stintivi sempre piu apprezzati dal
consumatore, non sono esaltati al
meglio ed in modo coordinato. 11
consolidamento della nostra com-
pany brand e di alcuni iconici e ri-
conosciuti simbolismi creativi, so-
no stati la base per costruire una
nuova grafica. Il lavoro e figlio di u-
na grande collaborazione di squa-
dra tra agenzia creativa, marketing,

vendite e comitato di gestione, che
voglio ringraziare. Il risultato: la
capacita di centinaia di articoli di
dare continuita al passato ma an-
che di esprimere al meglio tutte le
potenzialita dei nostri prodotti, i-
dentificando in modo inequivoca-
bile e distintivo, con coordinazione
ed armonia, ogni nostra singola
confezione».

Latteria Soresina infatti traduce
questa dichiarazione di fedelta a sé
stessa ed al proprio passato inter-
pretandola, attraverso questa evo-
luzione grafica, con codici di comu-
nicazione e valori attuali, in una
strategia crossmediale che muo-
vera i primi passi sui canali digitali
per culminare in un nuovo packa-
ging: una vera e propria veste pen-

sata per tutti i suoi prodotti. Ogni
touchpoint del brand é stato rivisi-
tato e reso ulteriormente ricono-
scibile per il mercato, per le impre-
se zootecniche associate alla Coo-
perativa Latteria Soresina, per la fi-
liera commerciale e ovviamente
per il consumatore finale.

Tutti gli elementi della nuova im-
magine fanno capo a un concept e-
merso durante le fasi della consul-
tazione organizzata da Latteria So-
resina nel 2020 e a cui hanno par-
tecipato alcune tra le piti importan-
ti agenzie di comunicazione italia-
ne del settore food. Il concept, gia
definito, verra svelato insieme alla
strategia nei prossimi mesi e si de-
clinera in modo trasversale su un
ampio ventaglio di strumenti:
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packaging e canali digitali, testate
di settore, quotidiani e magazine
rivolti al grande pubblico, digital
PR, social media, spazi su siti e por-
tali tematici e tante azioni che pun-
tano al coinvolgimento delle istitu-
zioni.
Le fasi iniziali della strategia pun-
teranno principalmente su uno
storytelling e sul coinvolgimento
del target attraverso un mood affa-
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scinante ed evocativo che mette al
centro la scoperta dei valori del
brand e della sua storia.

Perché il nuovo capitolo di Latteria
Soresina rappresenta al contempo
I'arrivo di una tappa e laimmediata
ripartenza di un’altra, nell’ideale
corsa infinita verso un futuro di
progresso continuo, nel rispetto ed
in coerenza con i valori, “la genui-
nita e la bonta del proprio passato”.



