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L’acco r do La Deutsche Bank
al fianco di Latteria Soresina
Finanziamento di 5 milioni per rafforzare il percorso di qualità nella stagionatura dei formaggi DOP

nSORESI NA È stato perfeziona-
to a favore di Latteria Soresina
un finanziamento di 5 milioni di
euro finalizzato a un ulteriore
rafforzamento della liquidità
impiegata nella stagionatura
delle forme di Grana Padano
DOP. Il finanziamento, della du-
rata di 5 anni, è stato concesso da
Deutsche Bank ed è assistito da
Garanzia Italia di Sace. «L’op e-
razione riguarda il percorso in-
trapreso da Latteria Soresina nel
soddisfare la crescente doman-
da di prodotti più stagionati da
parte dei consumatori, in parti-
colare del Grana Padano DOP
Riserva, che richiede 20 mesi di
stagionatura. Il formaggio Ri-
serva risponde al consumatore
esigente che ricerca un sapore
più deciso ed avvolgente, senza
tuttavia abbandonare la fra-
granza tipica del Grana Pada-
no», afferma Tiziano Fusar Poli,
presidente di Latteria Soresina.
L’operazione riguarda una real-
tà d’eccellenza del settore lattie-
ro-caseario, con oltre 411 milio-
ni di euro di fatturato consolida-
to nel 2019, la società cooperati-
va è leader in Italia nella produ-
zione di Grana Padano, leader
nel segmento premium del Bur-
ro, tra i primi produttori di pro-
volone e paste filate, e diversifi-
cata in diverse altre produzioni
casearie di alto pregio. Fondata
nel 1900da un gruppo di19 agri-
coltori, oggi Latteria Soresina è
tra le prime aziende Lattiero Ca-
searie Italiane, con prodotti
commercializzati in oltre 60
Paesi del mondo anche grazie
alla filiale presente in USA.
« L’operazione di finanziamen-
to, finalizzata in questo delicato
periodo condizionato dall’e-
mergenza Covid e conclusa gra-
zie al contributo di Deutsche
Bank, nasce dalla volontà di in-
crementare l’attività di stagio-
natura a sostegno di una conti-
nua crescita del business in un
settore, quello del Grana Padano
in particolare, caratterizzato da
lunghi tempi di maturazione nei
magazzini di stagionatura e dal-
la contestuale presenza di clien-
ti sempre più attenti alla quali-
tà—commenta il direttore gene-
rale Michele Falzetta —. I valori
che ci animano da sempre sono
la qualità e la tradizione, uniti
a l l’attenzione per il territorio ed
ai soci, continuando ad innovare
cercando di anticipare le esi-
genze del mercato».
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