CORONAVIRUS: LA RIPARTENZA
«Ora il Made in Italy 4.0»

Covid e isolamento hanno modificato le abitudini di consumo e dato slancio alle-commerce
Oleificio Zucchi protagonista di un convegno online su potenzialita e criticita di questo mercato

Il CREMONA Covid e lockdown
hanno modificato le abitudini
degliitaliani anche dal punto di
vista degli acquisti, portando
come mai prima d’ora I'atten-
zionesulle potenzialita, maan-
che le criticita dell'e-commer-
ce. Oleificio Zucchi ha presen-
tato la propria esperienza nel
contesto del convegno online
«E-commerce: una strada si-
cura per il made in Italy?», alla
presenza del presidente della
Commissione Agricoltura della
Camera, Filippo Gallinella.

Manuel Sirgiovanni, direttore
Divisione Consumer di Oleifi-
cio Zucchi, é intervenuto ac-
canto ai rappresentanti di im-
portanti player dell’e-com-
merce mondiale perraccontare
imomenti che hanno caratte-
rizzato il business della storica
azienda cremonese negliultimi
mesi, dal proseguimento delle
attivita, nel rigoroso rispetto
delle norme di sicurezza, agli
impatti della pandemia sulle
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vendite, in particolare online.

«Uno deinostri puntidiforza —
sottolinea Sirgiovanni — € la
nostra ampiezza di gamma, e
abbiamo sempre trovato
I'e-commerce un ottimo stru-
mento per valorizzarla e farla
conoscere in maniera total-
mente trasparente. Durante il
lockdown, il nostro sito e i no-

stri canali social ci hanno per-
messo di dialogare in maniera
semplice e diretta con i nostri
consumatori, mettendo a loro
disposizione, in pochi click, il
prodotto pitt adatto». E Alessia
Zucchi, amministratore dele-
gato di Oleificio Zucchi, ag-
giunge: «Questi ultimi mesi
hanno sicuramente aiutato a
riflettere sull importanza di un
MadeinItaly 4.0, che possa do-
nare valore alla filiera e a tutti i
suoi operatori in un’ottica di
completa trasparenza ed ac-
cessibilita. Noi di Oleificio Zuc-
chi in questo siamo stati pio-
nieri, grazie al progetto Filiera
4.0 e alla creazione della prima
certificazione di sostenibilita
perlolio extravergine d’oliva, e
siamo convinti che solo prose-
guendo in questa direzione si
possagenerareunrealebenefi-
cio peril comparto agroali-
mentare italiano, eccellenza a
livellomondiale».

Oleificio Zucchi nasce nel 1810

nellodigiano comeattivitaarti-
gianale a conduzione familiare
dedicata all’estrazione di olio
da semi per uso alimentare. Nel
corso degli anni, sotto la guida
della famiglia Zucchi, 'azienda
cresce sia da un punto di vista
industriale, con un moderno
stabilimento che occupa oggi
un’area di110.000 metri qua-
drati, sia a livello di business,
introducendo la linea dell'olio
d’oliva come naturale comple-
tamento accanto alla gamma di
olidisemi.

Oggi Oleificio Zucchi é una
realta industriale e commer-
ciale italiana di primaria im-
portanza nel settore oleario,
con una significativa presenza
sul mercato italiano e una cre-
scente presenza all'estero: con
la Divisione Consumer, produ-
ceedistribuisceolidaolive eda
semi siaa marchio propriosiaa
marchio privato, mentre con la
Divisione Bulk ¢ fornitore di oli
sfusiperl'industria alimentare.



