AGROALIMENTARE: IL CONVEGNO

Il presidente di CremonaFiere Roberto Zanchi, la vicesindaco Maura Ruggeri, il direttore de La Provincia Marco Bencivenga e Fabio Antol

di, direttore del Cersi (foto Studio B12)

Export Cremona record

In otto anni, piti 66,4%. Cioccolato e prodotti da forno come il lattiero caseario
Il caso di pesce, crostacei e molluschi: pitt 1.063%. | progetti per crescere ancora

di ANDREA GANDOLFI

Il Aumentare consapevolez-
7a e coesione interna; assicu-
rare forti investimenti in in-
novazione e conoscenza ‘per-
ché il vantaggio competitivo
sempre temporaneo’ e — dun-
que — per nulla scontato; fa-
vorire un’attrazione di inve-
stimenti e insediamento di
nuove imprese (anche del ter-
ziario) dall’esterno, quanto
possibile mirata e coerente
con le caratteristiche del si-
stema; valorizzare ulterior-
mente gli impatti positivi che
lagri-food puo portare sul tu-
rismo ed il terziario. Sono i
possibili obiettivi di crescita
del distretto agroalimentare
cremonese, delineati ieri po-
meriggio a CremonaFiere dal
direttore del Cersi Fabio An-
toldi nel seminario ‘Perfor-
mance, competenze e attori di
un territorio d’eccellenza sul-
I'agroalimentare’, organizzato
dall’amministrazione comu-
nale insieme ai padroni di ca-
sa. La base di queste linee d’a-
zione sta nella creazione di un
cluster agroalimentare cre-
monese/padano di riferimen-
to regionale (sul territorio
provinciale, le imprese diret-
tamente interessate sono oltre
seimila). Prima di elencare le
proposte di crescita, Antoldi
ha fatto il punto sulla perfor-
mance internazionale del si-
stema agroalimentare cremo-
nese, che pud vantare come
base del suo successo «un
eco-sistema unico e virtuo-
so», oltre a caratteristiche e
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risultati difficili da ritrovare in
Italia.

Le cifre, come sempre, dicono
piu di tante parole. Tra il 2010
e il 2018 I'export alimentare
cremonese € cresciuto del
66,4% — media superiore a
quella nazionale del 51,9% e
lombarda del 40,9°% — atte-
standosiad un valore che sfio-
rai555 milioni di euro, con un
lieve incremento anche sul
2017 nonostante mesi tutt’al-
tro che facili. Il territorio con-
ferma cosl la sua posizione tra
le capitali del food made in
Italy: (11esima provincia per
valore dell’export su scala na-

| B Ll
. 3

Lexport del cioccolato — oltre 151 milioni di euro nel 2018 — costituisce la grande sorpresa degli ultimianni

zionale e quinta per incidenza
percentuale delle esportazio-
ni sul valore aggiunto); terza
per la filiera lattiero casearia,
ottava per la carne e sesta per
prodotti da forno, dolci e cioc-
colato. E se I'export del cioc-
colato — oltre 151 milioni nel
2018 — costituisce la grande
sorpresa degli ultimi anni, va-
le pit di quelli di Torino e Pe-
rugia, ed insieme ai prodotti
da forno raggiunge quasi
quello del lattiero caseario
(oltre 202 milioni, +132,2% dal
2010), il record da capogiro e
quello messo a segno da pesce,
crostacei e molluschi lavorati
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e conservati: in otto anni I'e-
xport ¢ letteralmente esploso
(+ 1.063,4%) passando da un
valore di poco superiore ai
360 mila euro ai4 milionie 195
mila dello scorso anno.
Protagoniste di tutto questo
sono, ovviamente, le imprese:
oltre 6.000 con 14.000 addetti
diretti, senza considerare I'in-
dotto, e appartenentia seiseg-
menti diversi: 3.946 aziende
agricole (circa 8.000 dipen-
denti in tutto); 1.216 alleva-
menti di bovini, con 28.000
capi (128.000 dei quali da lat-
te); 466 allevamenti di suini
(981.000 capi).

E ancora, 328 imprese ali-
mentari con circa 5.000 ad-
detti: 29 lattiero casearie
(1.500), 85 impegnate nel set-
tore carne (1.100), 182 nel me-
ga-comparto costituito dalle
aziende che realizzano pro-
dotti da forno e dolci (1.700 di-
pendenti). Infine, 52 imprese
di produzione di macchine
agricole (500 dipendenti) e 10
di mangimi (350 lavoratori).
Oltre alle ditte collegate del
terziario.

Un mondo in continua evolu-
zione, gia raccontato nella
pubblicazione del novembre
scorso edita dal Comune e dal
Cersi, presentata ieri con una
serie di aggiornamenti. Fir-
mato da Fabio Antoldi insieme
alle ricercatrici Elisa Capellet-
ti, Chiara Capelli, Silvia
Gaiardi e Ilaria Macconi, «lo
studio presenta il lavoro pro-
mosso nell’ambito del ‘tavolo
delle competenze’», ha sotto-
lineato in apertura dei lavori
Maura Ruggeri, vice sindaco
con delega allo sviluppo ed al-
I'istruzione. Raccontando un
eco-sistema che sostiene le
imprese agroalimentari del
territorio con una ‘rete’ di as-
soluta eccellenza nella quale
si affiancano istituzioni pub-
bliche e sistema fieristico, for-
mazione (scolastica e profes-
sionale, universitaria e post
laurea), ricerca, incubatori ed
acceleratori d’'impresa, osser-
vatori, consorzi di tutela delle
eccellenze agroalimentari,
consorzi di bonifica, il sistema
dei controlli della sicurezza
alimentare e quello associati-

vo imprenditoriale.

Nelle vesti di padrone di casa,
il presidente di CremonaFiere
Roberto Zanchi ha ricordato il
valore strategico della Fiera
per I'economia del territorio.
«Si puo calcolare in otto volte
il fatturato delle manifesta-
zioni, e va a vantaggio di molti
settori, incluse le imprese. Le
rassegne zootecniche, quelle
dedicate al food ed agli stru-
menti musicali sono le nostre
punte di diamante, segno di
un profondo radicamento
nell'identita e nella cultura del
territorio. Una storia ed un’e-
sperienza che ci candidano in
modo naturale a dare ancora
pitu voce ed opportunita all’a-
groalimentare cremonese, ac-
compagnandolo verso nuovi
traguardi di sviluppo nel se-
gno di una internazionalizza-
zione crescente».
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Stefano Allegri, Maurizio Ferraroni, Paolo Voltini, Luciano Negri, Alessia Zucchi, lidebrando Bonacini ed Enrico Manfredini

La strategia

Galimberti spinge
«Adesso 0 mai pﬁl»

«|l progetto di sviluppo & fondamentale per la citta
Ma il tempo stringe e non possiamo perderne altro»

M Il concreto sostegno al
comparto é stato confermato
ieri anche da Anna Bonomo,
direttore generale dell’asses-
sorato regionale lombardo ad
agricoltura, alimentazione e
sistemi verdi. Prima di lei era
stato il sindaco Gianluca Ga-
limberti, incalzato dalle do-
mande del direttore de La Pro-
vincia Marco Bencivenga, mo-

deratore deilavori, a ricordare
con passione impegno e pro-
getti del Comune in questa
partita strategica, «nella quale
siamo da tempo protagonisti.
C’¢ un complessivo progetto di
sviluppogiaavviato».Simbolo
e prestigioso fiore all'occhiello
di questo impegno comune, la
realizzazione del nuovo cam-
pus dell’Universita Cattolica

La tavola rotonda Le richieste delle imprese
«Contrasto all’illegalita e meno burocrazia»

Il «Siete disposti a fare ‘piti si-
stema’, magari nel nome del
‘made in Cremona’, o la strada
giusta ¢ andare da soli? Cosa
chiedete e a chi? Le banche fi-
nanziano chi ha idee vincenti:
quali sono i vostri progetti ‘nel
cassetto’? Per i finanziamenti
prendete in considerazione an-
cheifondi di investimento?».
Sonoletredomandedel diretto-
re Marco Bencivenga ai sette
protagonisti della tavola roton-
da.

Alessia Zucchi (presidente se-
zione alimentari di Confindu-
stria Cremona e ceo dell’Oleifi-
cio Zucchi): «Non credo cisiaun

‘made in Cremona’, quanto
piuttostounacomunitadicono-
scenze e competenze. Chiedia-
mo contrasto all'illegalita, coin-
volgimento da parte degli enti
che sioccupano di formazione e
innovazione: i contenuti li met-
tono le imprese. Progetti tanti, i
fondinonmiattirano».

Ildebrando Bonacini (Libera
Agricoltori): «Ilsistema Cremo-
na é una realta solida. Gli agri-
coltori chiedono una maggior
valorizzazione all'interno della
filiera. Cosa chiediamo? Lotta
all’illegalita, riconoscimento
delle competenze, meno diffi-
coltaemeno burocrazianell’ac-

cessoal credito».

Enrico Manfredini (Sperlari):
«Giusto rinunciare a qualcosa
per un obiettivo comune; biso-
gna sforzarsi di avere una visio-
ne di medio periodo, guardando
ancheal futuro. Laccessoal cre-
dito resta un tema molto delica-
to».

Luciano Negri (dg Fattorie Cre-
mona - Plac): «La priorita ¢ la
formazione professionale. Poi
servirebbe maggiore unita tra
gli agricoltori. Speriamo che in
futuro ci si faccia meno la guer-
ra: esolo tanto tempo perso».
Paolo Voltini (presidente Coldi-
retti Cremona): «Le prospettive

dell’export non mi sembrano
cosi buone. 11 2018 ha visto una
perdita di competitivita che ri-
schia di tagliarci fuori. Cremona
deve aprirsi, guardare anche al
difuoridelsuosistema».
Stefano Allegri (vice presidente
Assoindustriali, panificio Cre-
mona Italia): «Bene I'impegno
di enti e universita, ma sia dia il
giusto spazio alla voce degli im-
prenditori».

Maurizio Ferraroni (Ferraroni
Mangimi): «Internazionalizza-
zione ed export sono fonda-
mentali. Leimprese chiedono di
essere agevolate, non ostacola-
te. Lasciatecilavorare».

Ca
Anna Bonomo

nell’ex convento di Santa Mo-
nica. Grazie soprattutto alla
Fondazione Arvedi Buschini
apriraibattenti nel giugno
2020 esiproporracomeunpo-
lo di assoluto rilievo nei campi
della formazione, della ricerca
edell'innovazione.
«Ovviamente, Santa Monica
non fara concorrenza alla Cat-
tolica di Piacenza — ha sottoli-
neato Galimberti —. Al contra-
rio, lavoriamo in una logica di
coinvolgimento e collabora-
zione con le aree vicine. Pen-
siamo ad un cluster che coin-
volga il sud della Pianura Pa-
dana (con le province di Man-
tova e Lodi) ma anche Piacen-
za. l tempi sono necessaria-
mente stretti. Dobbiamo muo-
Vverciconurgenzapernonper-
dere altro tempo a fronte delle
grandi sfide internazionali che
cichiamano in causa. Dunque,
‘oraomaipitt’. Conl'imperati-
vo categoricodilavorare vera-
mente insieme, perché altri-
menti siamo destinati a mori-
re. Uniti, invece, siamo fortis-
simi, e tanti risultati ottenutiin
questiannilo dimostrano.
Dobbiamo avere ben chiara la
consapevolezza di quanto sia-
moriuscitiafare;tenerebenea
mente che la fiera costituisce
un asset fondamentale anche
in questo discorso, ricordare
che nulla é scontato. Le uni-
versita restano a Cremona e
‘rilanciano’ perché si ¢ fatto
molto lavoro, i sono progetti e
prospettive importanti che
coinvolgono pubblico e priva-
to. Politecnico e Cattolica, ma
anche Cremona Food Lab, Polo
Tecnologico e Crit, dimostrano
che abbiamo voluto e saputo
scegliere, conun’idea di futuro
che mette al centro conoscen-
za e innovazione. Ma servono
coesione territoriale e gioco di
squadra». Diversamente,
«quantosiécostruitoneglian-
ni — anche in termini di attrat-
tivita territoriale — poterebbe
svanire in un tempo molto pill
breve».
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