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CONTENT MARKETING WORKSHOP, SECONDA EDIZIONE

Greg Marketeam si aggiudica la sfida

i & conclusa martedi 26
maggio, presso la sede
dellAssociazione  Indu-
striali di Cremona la se-
conda edizione del Con-
tent Marketing Workshop, organiz-
zato durante il corso di Marketing
presso la Facolta di Economia e
Giurisprudenza  dell'Universita
Cattolica di Cremona, in collabora-
zione con il Gruppo Giovani Indu-
striali e otto imprese operanti sul
territorio cremonese.
Il progetto di Workshop ha avuto
per oggetto I'analisi delle iniziative
di comunicazione di marketing, di
social media marketing e di digital
marketing attualmente realizzate
dalle imprese, che si sono rese di-
sponibili alla collaborazione con
I'Universitd, Al progetto hanno
partecipato 28 studenti della lau-
reatriennale in Economia azienda-
le suddivisi in 8 gruppi che, dopo
tre mesi di studio e di approfondi-
mento della realta delle imprese a
loro assegnate, sono giunti a for-
mulare la proposta di un piano di
content marketing finalizzato a so-
stenerne l'attivita commerciale in
corrispondenza a ciascuna fase del
processo di decisione d'acquisto
dei loro potenziali clienti.
Haapertoilavori l'Avv, Massimilia-
no Falanga Direttore dell’Associa-
zione Industriali, portando i suoi
saluti ed esprimendo un giudizio
molto positivo sull'interessante i-
niziativa. Ha ricordato come dall’e-
dizione dello scorso anno sia As-
sociazione che il Gruppo Giovani
hanno preso spunti decisivi per
completare e modificare alcuni
strumenti di comunicazione e
marketing. Questa & un’ulteriore i-
niziativa dell’Associazione e del
Gruppo Giovani, per cercare di av-
vicinare il mondo della scuola a
quello delle imprese.
1l Content Marketing Workshop ha
consentito agli studenti del corso
di Marketing di mettersi concreta-
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mente alla prova affrontando si-
tuazioni reali presentate da otto
imprese industriali e di servizi del
territorio cremonese. Gli studenti

hanno avuto
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Al progetto, frutto
della collaborazione fra
Associazione Industriali
e Cattolica, hanno
partecipato 28 studenti

ro lavoro dagli
imprenditori, il
che ha rappre-
sentato un'occa-
sione unica per
prendere consa-
pevolezza della
realta del mondo
del lavoro.

«Si & trattato - ha commentato il
prof. Roberto Nelli - di un’autenti-
ca sfida che gli studenti hanno af-
frontato anche con se stessi, per lo
sforzo organizzativo all'interno del

gruppo di lavero, per I'analisi del
materiale e per la formulazione
della proposta in modo metodolo-
gicamente coretto, ma anche ade-
guato alle esigenze delle imprese.
Tutti i gruppi hanno fatto un buon
lavoro, affrontando con serieta e
impegno la sfida e hanno ottenuto
anche un risultato complessiva-
mente molto positivo in termini di
valutazione finale».

I progetti sono stati valutati, oltre
che dagli imprenditori coinvolti
nell'iniziativa, anche da una giuria
di professionisti della comunica-
zione, composta da Alessandra
Carminati, research analyst nel-
I'ambito del pro-
getto di ricerca
Branded Content
Lab dell'Univer-
sita Cattolica; I-
rene Greguoli,
giornalista spe-
cializzata in
marketing,
Roberto Mondel-
lini; comunicato-
re d'impresa; Fu-
rio Reggente, presidente dei Gior-
nalisti degli Uffici Stampa della
Lombardia; Alberto Vivaldelli, re-
sponsabile dei contenuti digitali di
UPA (Utenti Pubblicita Associati).

Chi sono i primi tre classificati

A conclusione delle presentazioni sono stati premiati per la qualita del loro pro-

getto i seguenti studenti che si sono classificati:

Primo posto - Il gruppo delle studentesse (denominato “GREG Marketeam”) che
hanno analizzato I'azienda MAUS ITALIA, composto Giulia Addis, Rebecca Velluti,

Elena Zavatti e Giada Ferrari

Secondo posto - |l gruppo degli studenti (denominato “MKT Reporters”) che han-
no analizzato I'azienda A.TEC., composto da Michele Granelli, Riccardo Scolari e

Thérese Sara Fracchiolla.

Terzo posto - Il gruppo delle studentesse (denominato “Girls4Marketing”) che

hanno analizzato |'azienda FRABO, composto da Jessica Giulia Grassi, Flavia Guer-
rini Rocco, Elisa Lotti e Margherita Scarinzi.

11 gruppo ‘Girls¢Marketing’



