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Cat t o lica L’u n ive rs i tà
al servizio delle imprese
«Casi di marketing»: gli studenti del Master Smea coniugano teoria e pratica
Elaborati progetti per Oleificio Zucchi, Panificio Cremona Italia e Mulan Gr o u p

n CREMONA Il rapporto fra uni-
versità e mondo aziendale rap-
presenta un aspetto imprescin-
dibile per un ateneo che voglia
porsi al servizio del territorio.
Analizzare la situazione di un’a-
zienda e predisporre un proget-
to di marketing, tutto ciò non in
astratto, ma su una precisa esi-
genza aziendale: è questo il la-
voro che hanno svolto gli stu-
denti del Master in Agrifood bu-
siness della Smea della Cattoli-
ca, attraverso i «Casi di marke-
ting», un’attività formativa in-
tegrata nel percorso del master e

che quest’anno ha visto coin-
volte quattro aziende, di cui tre
cremonesi Mulan, Oleificio
Zucchi e Panificio Cremona Ita-
lia, insieme alla piacentina Val-
colatte. Le aziende coinvolte
hanno fornito input agli studen-
ti, input legati alla necessità di
una spinta verso l’innovazione e
verso il cambiamento organiz-
zativo piuttosto che di prodotto
o di apertura di un nuovo mer-
cato. Il punto di vista degli stu-
denti e delle competenze acqui-
site in ambito teorico si è inter-
facciato così con le esigenze

concrete dell’azienda. Oltre alla
rilevanza didattica, i Casi di
Marketing Smea rientrano nel-
l’ambito della «terza missione»
d el l’Università che si aggiunge
alle prime due missioni tradi-
zionali dell’insegnamento e del-
la ricerca. Per Oleificio Zucchi,
gli studenti hanno indagato il
trend di consumo dell’olio, sia di
oliva sia di semi, e i driver di
scelta in consumatori fra i 18 e i
30 anni. Per il Panificio Cremona
Italia, gli studenti della Smea
hanno messo in opera un piano
volto a indagare la soddisfazio-

ne della clientela dei punti ven-
dita cremonesi, uno studio
comparativo dei prodotti da for-
no surgelati, oltre che studiare
posizionamenti idonei all’aper -
tura di nuovi punti vendita. Per
Mulan Group, azienda leader
nella produzione di cibo asiati-
co, si sono concentrati sulla ri-
cerca di una strategia di bran-
ding vincente per far sì che il
gruppo diventi leader di merca-
to. «Si tratta di veri e propri pro-
ject works – hanno spiegato
Stefano Boccaletti, direttore del
Master Smea e Franco Torelli,

responsabile del progetto for-
mativo – con i quali vengono
fatte analizzare a gruppi di stu-
denti diverse problematiche
aziendali, che ruotano attorno
alla politica e al posizionamento
di marketing dell’impresa par-
tner. Ogni gruppo si è dunque
rapportato con un’az ienda
committente, alla quale ha pre-
sentato poi i risultati ottenuti».
«Il nostro obiettivo era quello di
comprendere i valori che guida-
no i processi d’acquisto delle fa-
sce d’età più giovani, e di conse-
guenza i loro bisogni. L’iniz iat iv a

ci ha permesso di acquisire in-
formazioni per noi fondamen-
tali», ha commentato Manu el
Sir giov anni del l’Oleificio Zuc-
chi. «Dal nostro punto di vista –
sottolinea Stefano Allegri, ceo di
Panificio Cremona Italia – la
collaborazione con Smea facilita
l’approfondimento di alcune te-
matiche di marketing. E nel
contempo ci porta a conoscere
giovani in gamba che a breve,
dopo gli studi, si affacceranno
sul mercato del lavoro come
professionisti». N. ARR.
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Meteo Rischio temporali
Maltempo in Lombardia: allerta arancione per oggi
n CREMONA Regione Lombar-
dia ha diffuso un’allerta aran-
cione per rischio di temporali
forti dalle 9 di oggi. Le precipita-
zioni saranno diffuse sulla Lom-
bardia e interesseranno tra la
notte e il primo mattino la parte
più occidentale tra alta pianura e
settori alpini e prealpini, in in-
tensificazione nel corso della
mattinata e in diffusione a tutta
la fascia alpina, prealpina e di
pianura, più deboli a tratti inter-
mittenti sulla parte della bassa
pianura e appennino. Nelle ore
pomeridiane le precipitazioni
insisteranno su buona parte
della regione, con un minore in-
teressamento delle zone della
bassa pianura centro occiden-
tale e Appennino, quindi in se-
rata andranno incontro a pro-
gressiva attenuazione in parti-
colare e con maggior probabilità
sui settori di pianura. Le preci-
pitazioni saranno a carattere
temporalesco, con alta probabi-
lità di fenomeni severi e diffusi.
Il Comune ha già provveduto a
mettere in pre allerta Polizia Lo-
cale, AEM S.p.A. e Padania Ac-
que S.p.A. in modo che siano
pronti in caso di necessità. I cit-
tadini sono invitati a prestare
particolare attenzione nei casi
in cui le loro abitazioni si trovino
in aree facilmente soggette ad
allagamenti, nonché ad evitare
spostamenti con i propri mezzi
se non strettamente necessari.
Gli uffici della Protezione Civile
terranno monitorato l’ev olv er s i
della situazione.
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IN BREVE

n CREMONA Da giovedì a saba-
to arriveranno in città le mon-
golfiere di Pokémon GO. A cin-
que anni dall’avvio dell’app che
permette di trovare i Pokemon
in realtà aumentata nelle città
di tutto il mondo ha inizio il Glo-
bal Event. Mentre è in arrivo per
sabato e domenica il Pokémon
GO Fest 2021, che quest’anno
avrà come tema la musica. Per
questo la manifestazione farà
tappa anche a Cremona. città
dei violini e della musica. In-
somma andare a caccia di Po-
kemon da giovedì avrà un sa-
pore del tutto speciale.

L’I N IZIAT IVA
LE MONGOLFIERE
DEI POKEMON

n CREMONA Venerdì alle
18,30 nel cortile del Museo del
Vi o l i n o  s a r à  p r e s e nt at o
«Viaggio sentimentale nella
Cremona dei desideri», libro
del giornalista Roberto Fio-
rentini che racconterà la sua
Cremona, la città vista attra-
verso l’attività di giornalista.
Interverranno oltre all’au t o -
re anche l’editore Fausto cac-
ciatori e il giornalista Gilberto
Baz oli.

AL MUSEO DEL VIOLINO
ROBERTO FIORENTINI
RACCONTA CREMONA


