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WORLD CART
La ‘carta decorata’
conquista il mondo
Azienda presente in più di 65 Paesi: +300% di fatturato in 4 anni

n World Cart nasce, come una
fenice, dalle ‘cener i’ di Mon-
cart, la storica azienda produt-
trice di carta (tissue) cremone-
se che attraversava un momen-
to di profonda crisi. Dopo averla
rilevata nel 2007, la sigla che fa
di ‘Passion for Paper’ il suo
motto diventa in breve tempo
esportatrice in oltre 65 Paesi.
Dalla tradizione, consolidata,
a l l’innovazione. Per chi non lo
sapesse, Moncart è stata la pri-
ma azienda in Italia a produrre
in serie tovaglioli di carta. Il che
direbbe poco, non fosse che il
Belpaese, nella produzione di
‘t is su e’, è terzo al mondo e si
contende il podio con la Ger-
ma n i a.
Ma da dove viene questo suc-

cesso? Perché oggi World Cart
conta così tanto sul mercato? La
risposta sta nelle scelte e nei
numeri: «Dopo l’op er az ione
che ci ha portato a rilevare la
storica realtà cremonese, che
certamente meritava fosse tra-
smessa e tramandata la sua
grande eredità – racconta il Ceo
di World Cart Luca Lazzarotto –
abbiamo deciso di puntare la
nostra campagna di sviluppo
sui prodotti di nicchia con li-
cenz a» .
Si tratta di tutto fuorché di lin-
guaggio ‘az iendales e’, anzi, si
parla di qualcosa che è certa-
mente entrato nelle case di tutti
gli italiani, almeno una volta: «I
nostri fazzoletti? Hanno i per-
sonaggi della Disney e di War-

ner. Poi ci sono quelli con Peppa
Pig, con Hello Kitty. Insomma –
svela l’Ad –, con la ‘carta deco-
r at a’ abbiamo trasformato quel
prodotto ad alta rotazione in un
oggetto decorativo vero e pro-
prio. Meglio ancora, anche in un
accessorio». Lo stile, insomma,
oltre alla massima qualità.
Missione nobile. Ma cosa dice il
mercato? Cosa ne pensano i
cons u mat or i ?
Si è andati oltre ogni aspettati-
va, in realtà: «Siamo partiti dal
fazzolettino e dal tovagliolo e
l’abbiamo trasformato in qual-
cosa che, alla vista, ti fa venir
voglia di dire ‘oh, che bello!’». I
risultati parlano chiaro: negli
ultimi quattro anni il fatturato è
aumentato del 300%.
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LA COLLANA
A lezione di finanza
con... Zio Paperone
Da sabato in edicola i manuali firmati Disney e Il Sole 24 Ore

n Lezioni di finanza con...
Zio Paperone. Dal 2 marzo e
per quattro sabati consecu-
tivi saranno disponibili in
edicola — in abbinata al
quotidiano ‘La provincia di
Cremona e Cremona’, al co-
sto di 8,90 euro in aggiunta
al prezzo del giornale — i
volumi de ‘L’economia di
Zio Paperone’, manuali di
educazioni finanziaria ‘f i r-
mat i’ Disney e a cura degli
esperti de Il Sole 24 Ore.
L’acquisto in abbinata al
quotidiano è facoltativo.
Pensavi che l’economia fos-
s e  u n  v er o r omp icap o ?
Niente affatto! L’Edu caz ione
Finanziaria di Zio Paperone,
la collana pensata non solo
per i più giovani, ma anche
per i grandi curiosi, ti sve-
lerà tutti i misteri del mondo
finanziario. Chi meglio di
Paperon de' Paperoni e della
sua Banda Disney potrebbe
guidarti in questa avventu-
ra? Imparere i fondamentali
de ll’educazione finanziaria
non è mai stato così diver-
tente. In ogni uscita, una
storia a fumetti di Paperon
d e’ Paperoni e i contenuti
s u ll’Educazione Finanziaria
del Sole 24 Ore.

DEN ARO
Nel primo volume, in uscita
il 2 marzo, ci si tuffa nei fon-

damentali: che cos'è il valo-
re, il denaro, i bisogni, i de-
sideri e il risparmio! Inoltre,
si esplora tutto il percorso
che dall'era del baratto ha
portato all'avvento dei pa-
gamenti digitali.

RISPARMIO E GESTIONE
Il secondo volume. in ven-
dita il 9 marzo, entra a ca-
pofitto nell’universo del ri-
sparmio e della gestione del
contante, ma anche nel
mondo del lavoro, del gua-
dagno, della pianificazione e
del bilancio.

SPESE E CONSUMI
Il 16 marzo uscirà il terzo
volume, che ti farà immer-

gere nella relazione tra eco-
nomia, finanza e sostenibi-
lità. Prenderemo in esame la
spesa e il consumo, esami-
nando in modo particolare
l’effetto che hanno sull'im-
pronta economica.

I NVEST I M ENT I
E PIANIFICAZIONE
Il quarto volume, in edicola
il 23 marzo, ti fa fare i conti
con il futuro! Scoprirai come
pianificare e investire nel
medio-lungo periodo. Verrai
catapultato nel mondo degli
strumenti finanziari, impa-
rerai come sfuggire all'infla-
zione e come far crescere il
tuo patrimonio nel tempo.
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