
  egione Lombardia
presente a Tut‐
toFood 2025, la
grande manifesta‐
zione internazionale
dedicata al settore

agroalimentare che si è conclusa
in Fiera Milano Rho giovedì 8
maggio. Un appuntamento stra‐
tegico per promuovere l’eccel‐
lenza lombarda in vista delle O‐

R limpiadi in uno dei più impor‐
tanti hub del food a livello mon‐
diale.
«TuttoFood ‐ dichiara l’assesso‐
re regionale all’Agricoltura, So‐
vranità alimentare e Foreste, A‐
lessandro Beduschi ‐ è una ve‐
trina globale per raccontare la
qualità, la tradizione e l’innova‐
zione delle nostre produzioni.
Regione Lombardia ha parteci‐

pato per valorizzare i nostri ter‐
ritori e le imprese che rappre‐
sentano il meglio del Made in I‐
taly agroalimentare». «A Tut‐
toFood ‐ conclude Beduschi –
abbiamo portato non solo i no‐
stri prodotti, ma l’idea stessa di
una Lombardia che crede nelle
sue radici e investe nella qualità
per costruire futuro. Essere pre‐
senti in una vetrina internazio‐

nale come questa significa di‐
fendere il nostro modello agroa‐
limentare fatto di identità, so‐
stenibilità e innovazione. Dimo‐
strando, ancora una volta, che le
eccellenze lombarde sono pron‐
te a competere a testa alta sui
mercati globali».

l’Assessore
regionale
Alessandro
Beduschi

TERRITORI OLIMPICI ED ECCELLENZE DA SCOPRIRE

Agroalimentare, Beduschi: «Lombardia 
ancora protagonista a Tuttofood 2025»

I VALORI DELLA DOP PIÙ CONSUMATA AL MONDO SI RACCONTANO

Degustazioni, eventi e ospiti d’eccezione 
all’insegna del benessere e dello sport

OLEIFICIO ZUCCHI IN FIERA CON LA SUA AMPIA GAMMA DI PRODOTTI    

Riflettori su innovazione e sostenibilità 
per condividere la cultura dell’olio

  l Consorzio Grana Padano
tra i protagonisti di TUT‐
TOFOOD 2025, la manife‐
stazione internazionale
dedicata all’innovazione e
alla sostenibilità nel setto‐

re agroalimentare che si è svolta
presso la Fiera Milano Rho dal 5
all’8 maggio. Con oltre 150.000
metri quadrati di esposizione e
più di 3.000 brand presenti, l’e‐
vento si è confermato come pun‐
to di riferimento per l’intero com‐
parto.
Per l’occasione, il Consorzio ha
realizzato un imponente stand di
180 mq dedicato a momenti B2B
dei consorziati e ispirato intera‐
mente ai Giochi Olimpici e Para‐
limpici Invernali di Milano Corti‐
na 2026, di cui è orgoglioso spon‐
sor. Uno spazio pensato per offri‐
re un’esperienza immersiva e
coinvolgente, che celebra il lega‐
me profondo tra Grana Padano e
il mondo dello sport — un’unione
fondata su valori condivisi come
impegno, eccellenza e spirito di
squadra, oltre che sulle straordi‐
narie proprietà nutrizionali del
formaggio, ideale per chi pratica
attività fisica a ogni livello.
Le giornate del Consorzio saran‐
no raccontate in diretta dallo stu‐
dio mobile di RTL 102.5 presente

I nello stand. Il programma “W l’I‐
talia” condotto da Angelo Baigui‐
ni realizzerà per il Consorzio di
Tutela live e interviste agli ospiti
d’eccezione, tra cui esponenti isti‐
tuzionali e protagonisti del mon‐
do dello sport, invitati a condivi‐
dere esperienze e riflessioni lega‐
te ai valori rappresentati dal Gra‐
na Padano. 
Lo stand ospiterà momenti di de‐
gustazione, showcooking e incon‐
tri conviviali volti a valorizzare le
qualità che contraddistinguono la
DOP più consumata al mondo.

«L’edizione 2025 di Tuttofood ‐
ha commentato il presidente del
Consorzio, Renato Zaghini ‐ per il
Grana Padano rappresenta un
nuovo punto di partenza all’inse‐
gna anche dei prossimi Giochi O‐
limpici e Paralimpici Invernali di
Milano Cortina 2026 che soste‐
niamo con orgoglio e con l’impe‐
gno di contribuire a renderli un e‐
vento memorabile per l’Italia e
per il mondo intero. Dopo un
2024 da record e un incremento
del 2,79% registrato tra gennaio
e marzo, siamo pronti ad affron‐

tare a testa alta il futuro reso in‐
certo dai dazi di Trump, con una
certezza: resteremo sempre fede‐
li ad una tradizione millenaria
che ha reso il nostro formaggio

un prodotto dal sapore inimitabi‐
le, fatto di luoghi, maestrie e pas‐
sioni uniche, che l’hanno reso
l’emblema del Made in Italy nel
mondo».

Il presidente
del

Consorzio
Tutela Grana

Padano,
Renato
Zaghini

Del Consorzio Tutela Grana Padano fanno parte 142
aziende. Sono 122 quelle di lavorazione, che gesti-
scono 135 caseifici produttivi, 142 gli stagionatori e
197 preconfezionatori di porzionato, grattugiato e
CET.
Nel periodo gennaio marzo 2025 sono state pro-
dotte1.632.065 forme, con un incremento del 2,79%
sullo stesso periodo dell’anno precedente.
Nel 2024 sono state lavorate 5.635.153 forme con
un aumento del 3,27% rispetto all’anno precedente,
trasformando circa 2.953.196,232 tonnellate di latte
munto in 3.576 stalle. L’intera filiera produttiva del
prodotto a denominazione d’origine protetta più con-
sumato nel mondo conta così su 50mila persone

coinvolte. 
In crescita anche l’export. Nel 2024, le forme vendute
all’estero sono state 2.685.542 Forme (+9,15% vs
2023), pari a 104.494,400 tonnellate.
Nel 2024 la produzione lorda vendibile di formaggio
consumo è stata di 4.000.000.000 euro, ripartita tra

Italia con 1.800.000.000 euro, pari al 48,8%, ed
estero con 2.200.000.000, equivalente al 51,2%.
Queste performance confermano il Grana Padano il
formaggio DOP più consumato nel mondo.
Dal 1954 il Consorzio Tutela Grana Padano garantisce
il rispetto della ricetta tradizionale e la sua alta qua-
lità riconoscibile e ritrovabile in ogni singola forma
prodotta. Il 24 aprile 2002 un decreto del Ministero
delle Politiche Agricole e Forestali ha riconosciuto al
Consorzio le funzioni di tutela, promozione, valorizza-
zione, informazione del consumatore e cura generale
degli interessi relativi a Grana Padano nella sua na-
tura di prodotto DOP, ovvero a Denominazione di Ori-
gine Protetta.

L’azienda

Oleificio Zucchi nasce nel
1810 come attività artigiana-
le a conduzione familiare de-
dicata all’estrazione di olio
da semi per uso alimentare.
Nel corso degli anni, sotto la
guida della famiglia Zucchi
l’azienda, con sede a Cremo-
na, diventa una realtà indu-
striale e commerciale italia-
na di primaria importanza nel
settore oleario, sia in Italia
che all’estero. Con la Divisio-
ne Consumer, produce e di-
stribuisce un’ampia gamma
di oli da olive e da semi che
si distinguono per l’eccellen-
za, il gusto e la versatilità in
cucina, grazie alla profonda
conoscenza dell’“Arte del
Blending”. Oleificio Zucchi si
impegna per portare sulla ta-
vola le migliori materie prime
selezionate e armonizzate
dai suoi blendmaster, e nel
2017 ha dato vita al primo
disciplinare di Certificazione
di Sostenibilità dell’intera fi-
liera dell’olio Extra Vergine
da olive (DTP 125), garantita
da CSQA. Viene assicurata
così per i suoi oli certificati,
in Italia e in Europa, una filie-
ra di eccellenza, trasparente
e tracciabile in ogni passag-
gio, fondata sul rispetto per
l’ambiente, sul giusto ricono-
scimento economico del la-
voro, sui diritti dei lavoratori.
www.zucchi.com

  leificio Zucchi ancora
protagonista a Tuttofood
2025 ‐ International
Food Exhibition di Mila‐
no. Un appuntamento di
riferimento per il settore

B2B dedicato alle più recenti evoluzio‐
ni del food & beverage, tra prodotti in‐
novativi, sostenibilità e proposte d’ec‐
cellenza provenienti da tutto il mondo.
Nel Padiglione 4, Zucchi ha presentato
diverse novità, a partire dalla linea
Zucchi Professional. Una gamma di oli
pensata per rispondere alle esigenze
specifiche dei professionisti della ri‐
storazione: oli da seme e da olive che

O puntano a rendere il lavoro di chi ope‐
ra nelle cucine professionali più
performante, rapido e veloce. 
Spazio anche alla nuova linea di oli da
olive dedicata al canale retail, rinnova‐
ta nell’identità visiva e nel pack, pen‐
sata per valorizzare trasparenza, qua‐
lità e storytelling del prodotto.

Tra i protagonisti dello stand anche:
Zucchi Fritto Libero!, l’olio da frittu‐
ra dedicato al canale retail, caratteriz‐
zato da una formulazione a base di o‐
lio di semi di girasole alto‐
leico con antiossidanti che
riduce del 50% l’odore di

frittura rispetto agli oli di girasole
standard;
Zucchi Fritturista, un olio per frittura
ad alta resistenza all’ossidazione, i‐
deale per le fritture professionali del
canale Ho.Re.Ca.

I prodotti Zucchi si distinguono non
solo per l’elevata qualità, ma anche
per essere espressione di una filosofia
aziendale costruita in oltre 215 anni di
storia e know‐how, basata sulla cultu‐
ra dell’olio d’eccellenza e sulla conti‐

nua ricerca in chiave di inno‐
vazione e sviluppo sostenibile.
Anche lo stand stesso è un ma‐
nifesto dei valori Zucchi: rea‐
lizzato in legno certificato “fi‐
liera solidale PEFC Vaia 2018”,
proveniente dagli alberi ab‐
battuti dalla tempesta che
colpì le foreste alpine nel
2018, rappresenta un forte
simbolo di rispetto per l’am‐
biente e responsabilità socia‐
le.

All’interno dello stand era
presente anche una zona cuci‐
na curata dallo chef Paolo Go‐
ri, della storica trattoria “Da

Burde” di Firenze. Qui gli ospiti hanno
potuto vivere un’esperienza immersi‐
va e conviviale, degustando piatti pre‐
parati con i prodotti Zucchi, per pro‐

Alessia Zucchi, 
AD dell’Oleificio Zucchi

A sinistra, “Fritturista”,
a destra “Fritto Libero”
e in basso la Linea
Zucchi Professional

vare come un olio di alta qualità possa
davvero esaltare il gusto delle prepa‐
razioni gastronomiche.

«Tuttofood rappresenta per noi una
vetrina internazionale di grande im‐
portanza. Un’occasione per entrare in
contatto diretto con i nostri clienti,
condividendo la nostra cultura dell’o‐
lio lungo tutta la filiera produttiva. È
anche un momento strategico per rac‐
contare chi siamo, dove vogliamo an‐
dare come impresa alimentare italia‐
na orientata all’export e alla continua»
dichiara Alessia Zucchi, AD Oleificio
Zucchi.
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