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n Situata a Cremona, Oleificio
Zucchi rappresenta un esem-
pio virtuoso di come un’i m-
presa possa coniugare tradi-
zione, innovazione e respon-
sabilità sociale. Fondata nel
1810, l’azienda è oggi un punto
di riferimento nel settore olea-
rio, non solo per la qualità dei
suoi prodotti, ma anche per il
suo impegno verso la sosteni-
bilità ambientale e il supporto
alla comunità locale.
«Oleificio Zucchi ha fatto della
sostenibilità una delle sue
priorità strategiche. L'azienda
ha adottato numerose iniziati-
ve per ridurre l’impatto am-
bientale della produzione: tra
queste, spicca l'implementa-
zione di un sistema di traccia-
bilità che garantisce la com-
pleta trasparenza lungo tutta la
filiera produttiva. Questo si-
stema non solo assicura ai con-
sumatori oli di alta qualità, ma
promuove anche pratiche
agricole sostenibili tra i forni-
tori. E si impegna per l’ec c e l-
lenza nella qualità dei suoi
prodotti, rispettando l'am-
biente e promuovendo scelte
sostenibili a lungo termine –
afferma Alessia Zucchi, Am-
ministratore Delegato dell'a-
zienda –.La sostenibilità non è
un traguardo, ma un percorso
continuo di miglioramento e
innovazione. Promuoviamo
l’eccellenza del Made in Italy
con un approccio integrato

'from farm to fork' e continuia-
mo a lavorare per offrire ai
consumatori prodotti di alta
qualità, rispettosi dell'am-
biente e del lavoro dell’int er a
filier a» .
Nel corso del 2023, l’Olei fic io
ha raggiunto un fatturato di 362
milioni di euro, confermandosi
come una delle realtà più im-
portanti nel settore. L’az ienda,
che serve più di 40 paesi in 5
continenti, ha consolidato la
sua presenza internazionale
con quota export pari a circa il
22% del fatturato totale.
Un traguardo significativo è
stata la presentazione delle Li-
nee Guida per la valutazione e
la comunicazione della soste-
nibilità degli oli da olive italiani
nel 2023. «Questo documento,
frutto di tre anni di lavoro con-
giunto tra università ed esperti
del settore, rappresenta un tra-
guardo importante per l’int er a
filiera oleicola italiana – s p iega
Alessia Zucchi –. Abbiamo vo-
luto creare uno strumento che
possa davvero fare la differen-
za, definendo standard elevati
di qualità e sostenibilità».
Nel marzo 2024, Zucchi ha ot-
tenuto riconoscimento signifi-
cativo diventando la prima
azienda nel settore agroali-
mentare in Italia a ricevere la
certificazione Made Green in
Italy dal Ministero per l’A m-
biente e la Sicurezza Energeti-
ca per il suo ‘Olio EVO 100%

Italiano Sostenibile Zucchi’.
«Questa certificazione evi-
denzia il nostro impegno nella
riduzione dell'impronta am-
bientale attraverso la metodo-
logia LCA (Life Cycle Asses-
sment) – aggiunge l’Ad –. È una
conferma importante del lavo-
ro che stiamo facendo per ren-
dere i nostri prodotti sempre
più sostenibili».
Negli anni Oleificio Zucchi ha
investito nella sostenibilità
ambientale dei propri impian-
ti, puntando su energie rinno-
vabili e riduzione delle emis-
sioni. Attualmente, il 98% del-
l’energia elettrica necessaria è
au t op r odot t a.
«Abbiamo installato pannelli
fotovoltaici e creato un raccor-

do ferroviario per la movimen-
tazione delle merci, riducendo
significativamente le emissio-
ni di CO2  legate al trasporto  –
sottolinea Zucchi – Inoltre, ab-
biamo già raggiunto l’obiet t iv o
di non conferire rifiuti in disca-
rica, dimostrando il nostro im-
pegno concreto per l'ambien-
te, come testimonia l’ult ima
certificazione ‘Rifiuti Zero’ r i-
lasciata da AENOR»
Questi investimenti non solo
migliorano l'efficienza ener-
getica e riducono l'impatto
ambientale, ma rappresentano
anche un vantaggio competiti-
vo nel mercato globale.
L'impegno di Oleificio Zucchi
non si ferma all'ambiente. L'a-
zienda è fortemente radicata

nel territorio cremonese e sup-
porta attivamente la comunità
locale. Attraverso collabora-
zioni con scuole e università,
Zucchi promuove la formazio-
ne e l'educazione dei giovani,
preparando le nuove genera-
zioni a diventare leader nel
settore agricolo e alimentare.
«Dedichiamo notevoli risorse
al miglioramento del benesse-
re della comunità locale, cre-
dendo nel ruolo sociale dell’a-
zienda –conclude Alessia Zuc-
chi –. Nel 2024, ad esempio,  ci
siamo fatti promotori del pro-
getto ‘potenziamento della
lingua inglese nelle scuole di
Cr emona’ per supportare la
formazione delle giovani ge-
nerazioni. Nel 2022 le risorse
destinate da Oleificio Zucchi a
supporto delle comunità sono
state pari a circa 239 mila euro,
maggiori del 143% rispetto al
2021. Tale importo è stato de-
stinato ad azioni che vanno in-
contro ad esigenze degli sta-
keholder, i cui impatti econo-
mici indiretti non sono quanti-
ficati, ma valutati qualitativa-
mente. Inoltre, abbiamo lan-

ciato diverse iniziative per so-
stenere le organizzazioni loca-
li. Ad esempio, collaboriamo
con associazioni per organiz-
zare eventi culturali e sportivi,
promuovendo uno stile di vita
sano e attivo. Il nostro obiettivo
è non solo migliorare la qualità
della vita nella comunità, ma
anche rafforzare il legame tra
l'azienda e il territorio in cui
op er iamo »
L’azienda dimostra che è pos-
sibile coniugare successo eco-
nomico, sostenibilità ambien-
tale e responsabilità sociale,
operando in due aree di busi-
ness: prodotto confezionato e
prodotto BULK. Con il primo,
produce e distribuisce oli da
olive e da semi sia a marchio
proprio, come il brand Zucchi,
sia a marchio privato per la
Grande Distribuzione e il ca-
nale Ho.Re.Ca. La BULK, in par-
ticolare, rappresenta un’area di
grande rilevanza per Oleificio
Zucchi, con una fornitura di oli
sfusi che include oli extra ver-
gine di oliva, oli di oliva e vari
oli di semi, garantendo qualità
attraverso rigorosi controlli.
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