
Mondo Business - N. 150 / febbraio 2024 | 65

LA PAROLA ALLE ASSOCIAZIONI

La sfida è avvincente e i rischi non mancano,
ma gli attori conoscono le regole e cen-
trano i bersagli. La storia è quella della
MintWach, start-up fondata due anni fa a
Castelleone, dove c’è la sede legale, da
Matteo Melgari e Fabio Piloni, che sta
conquistando la fiducia degli investitori

attivi nel mercato della rivendita di orologi di lusso.
«Siamo nati nel 2022 in un contesto post-pandemico -
spiega Matteo - quando la finanza, che conosciamo bene
p r o v e n e n d o  d a l
mondo della gestio-
ne del credito, ha
conosciuto un pe-
riodo di tumulto e i
gestori tradizionali
facevano molta fa-
tica ad investire il ri-
sparmio della clien-
tela, non riuscendo
ad allocare corret-
tamente il capitale;
essendo appassio-
nati di orologi di lus-
so abbiamo notato
che questa realtà si
stava rivalutando ri-
spetto a forme di ri-
sparmio tradizionali
e così abbiamo cercato di confezionare nuove modalità
per poter investire direttamente in questa direzione».
La modalità, grazie all’appoggio di esperti nel settore, si
chiama Security token offering (Sto): collezionisti, ap-
passionati e amanti di questo bene di lusso non lo ac-
quistano direttamente, ma comprano quote di un fondo

che investirà proprio negli orologi di lusso. In poche parole
un investitore scambia denaro con monete o token che
rappresentano il proprio investimento. Prosegue Melgari:
«Abbiamo realizzato una trady company di orologi nella
quale gli investitori possono portare risorse finanziarie ed
entrare come associati, partecipando quindi pro-quota ad
una distribuzione degli utili che è il fine della gestione. Noi
di MintWatch crediamo nella forza del nostro solido mo-
dello di business insieme alla tecnologia blockchain (un
registro che annota tutta la storia del bene, ndr), stru-
mento che garantisce autenticità, liquidità e opportunità
di investimento flessibili in questo settore. Stiamo lan-
ciando anche il ‘digital passport’, collaborando con alcune
delle principali boutique e gioiellerie di Milano. È un
‘passaporto’ che assicura l’autenticità di un orologio e ne
certifica la storia per contrastare la contraffazione; per i
nostri clienti abbiamo generato la ‘Nfg card’ che di ogni
pezzo traccia le transazioni, partendo dalle informazioni
che lo rendono unico alla provenienza, il corredo, la data di

produzione, la refe-
renza, il seriale, il
numero di movi-
mento e quello di
bracciale. I vantaggi
per i rivenditori non
mancano perché
l’autenticità certifi-
cata e la tracciabi-
lità aumentano il
valore intrinseco
del bene e la fiducia
da parte dei clienti,
visto che il passa-
porto digitale è una
dichiarazione di re-
sponsabilità, di tra-
sparenza e di ele-
vata professionalità

per la tutela degli stessi clienti. È una misura di an-
ticontraffazione perché la tecnologia blockchain rende
impossibile falsificare gli orologi, visto che i dati sono unici
e non duplicabili. Rilasciamo una carta di plastica simile ad
una carta di credito che, avvicinata allo smartphone,
visualizza direttamente la scheda dell’orologio».
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MintWatch lancia la sfida
LA STARTUP DI CASTELLEONE
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