[Lumson celebra

i primi 50 anni e sbarca
nel segmento fragranze

Packaging. U'azienda nata nel 1975 ha presentato a Cosmopack la nuova
business unit che si dedichera al mondo della profumeria di fascia alta

Marta Casadei

are tesoro dell'esperienza
maturata per crescere ac-
cogliendo nuovesfide. Po-
trebbe essere descritto cosi
ilpercorso di Lumson, hol-
ding italiana di progettazione, pro-
duzione e commercializzazione di
soluzionidi packaging primario per
il settore beauty, che nel 2025 fe-
steggia i suoi primi 50 anni e pro-
prio in concomitanza con questo
anniversario hascelto di debuttare
inunnuovo, sfidante, segmento: il
packaging per i profumi.

L’azienda di Capergnanica, nel
cremonese, dove negli anni si é
consolidata la cosiddetta Beauty
Valley italiana, & nata nel 1975
grazie alla visione del Cavalier Re-
mo Moretti, che nel 2018 ha la-
sciato la guida dell'azienda al fi-
glio Matteo, pur mantenendo la
carica di presidente onorario.

La formuladi Lumson & sempre
stata improntata al giusto equili-
brio tra creativita e innovazione:
'azienda e stata trale prime a im-
plementare e utilizzare sistemi di
erogazione airless e continuaa in-
vestiremassicciamente (nel 2024, il
7% del fatturato) in ricercae svilup-

po. Nel 2017 ha poi acquisito Leo-
plast, specialista nel packaging di
rossetti, e ha rafforzato le compe-
tenzeaziendalinel segmento make
up, incrementando 'offerta e pro-
ducendo suscalaindustriale, sem-
pre perd con l'attenzione ai dettagli
che I'ha caratterizzata dall'inizio
dellasuastoria comerealtaartigia-
nale. Nelluglio dello scorso anno,
invece, ha ceduto ad Alcedo Sgr il
100% della Marino Belotti, societa
specializzata nella progettazione,

ll debutto, ACosmopack & stata presen-
tata la Business unit dedicata ai profumi

sviluppo e produzione di compact
cosmeticcase destinati ai segmenti
prestige e masstige, confermando il
proprio focus sulla skincare.

«Nel corso degli anni abbiamo
costruito un processo industriale
sempre pill consolidato, in cui i
prodotti vengono studiati, svilup-
pati e realizzati interamente in-
house - ha spiegato il presidente
Matteo Moretti-. Il nostro modello
produttivo, basato su una costante
innovazione e sullastretta collabo-
razione tra tutti i reparti, dal team
industriale al laboratorio, al con-
trollo qualita e alla divisione R&D,
ci consente didar vitaa prodottiad
elevate performance e di offrire ai
clienti soluzioni “chiavi in mano™
standard e tailor-made».

112025 segna, come gia detto, un
nuovocapitolo legato alla profume-
ria: a Cosmopack Lumson ha pre-
sentatolanuova collezione dedica-
taaiprofumi-13 soluzionidasoml
e1ooml dal design premium, 2 tra-
vel sizes, e ben 60 cappucci in diver-
si materiali (legno, alluminio, pla-
stica), perun totaledioltre1500 di-
verse combinazioni - che verra ge-
stitada una businessunitcreataad
hoc. «Forti di 50 anni di esperienza
allespallee diun consolidato posi-
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Innovazione.
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Nellimmagine sotto, I"azienda di Capergnanica, nel cuore della beauty valley italiana,
che da mezzo secolo studia, progettae produce i packaging
percosmetici, make up e da poco anche per i profumi (sopra, alcuni flaceni)

zionamento nelmondo make-up e
skincare- continuail presidente di
Lumson -, abbiamo deciso di met-
tereadisposizione anchedel mon-
do dei profumi questo prezioso pa-
trimonio di conoscenze e innova-
zione, di gusto e savoir-faire, per
creare qualcosa di unico. Tanti tra-
guardi sono stati raggiunti, ma il

nostro sguardo ora e gia rivolto al
domani. Il futuro saranel segno dei
valori che hanno caratterizzano la
nostra filosofia e il nostro operato
fino ad oggi: innovazione, perfor-
mance, ricerca estetica». Neglianni
Lumson ha sviluppato una profon-
da expertise nella decorazione del
vetro: questo savoir faireverraap-
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plicatoallaprofumeria, settore che
sta crescendo a livello globale.

Il gruppo Lumson attualmente
ha cinque stabilimenti produttivi
in Italia, filiali in Francia, Stati
Uniti, Spagna, Germania e Polonia
e pill di 600 dipendenti a livello
internazionale. Da sempre € im-
pegnato per crescere in modo or-
ganico, con un occhio diriguardo
all'impatto sull’ambiente e sulle
comunita locali.
de che Lumson ha deciso di intra-
prendere, intrecciandola con il
proprioimpegno nell'innovazio-
ne e nella ricerca. All'impiego di
materiali riciclati e alla valorizza-
zione di catene diapprovvigiona-
mento responsabili, tracciabili e
brevi, Lumson ha affiancato la
collaborazione con universitaed
enti diricerca. Insieme al Politec-
nico di Milano partecipa al pro-
getto Musa (Multilayered Urban
Sustainability Action) finanziato
dal Pnrr. L'obiettivo di Lumson,
che partecipa al Bando Spoke 5
della Missione Tre del Piano na-
zionale di ripresa e resilienza, &
rendere la filiera della cosmetica
sempre piu circolare.
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