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S| ARRICCHISCE IL PORTAFOGLIO DEL GRUPPO
Casalasco acquisisce da Unilever la gamma

di sughi “KNORR - TOMATO AL GUSTO”

uova acquisizione
per Casalasco. Il
Gruppo, uno dei
principali operatori
a livello mondiale
nella produzione e
trasformazione del pomodoro
daindustria, ha acquistato da U-
nilever la nota gamma tedesca
di sughi per pasta “KNORR - TO-
MATO AL GUSTO”.
L'accordo per il passaggio di
proprieta della gamma, lanciata
da Unilever negli anni ‘90, e sta-
to firmato ad Amburgo nelle
scorse settimane e sara effettivo
dal 1° marzo 2025.
Casalasco, gia proprietaria dei
marchi Pomi, Pomito e De Rica,
con una filiera integrata basata
su 800 aziende agricole, 5 stabi-
limenti e 70 linee di confeziona-
mento, arricchisce cosi la pro-
pria gamma con un’altra ag-
giunta molto conosciuta e ap-
prezzata dai consumatori tede-
schi, rafforzando il proprio po-
sizionamento in Germania, Pae-
se gia coperto dal marchio Po-

mito.

Tomato al Gusto é presente su-
gli scaffali tedeschi come linea
per sughi pronti del marchio K-
norr da oltre vent’anni, posizio-
nato nella gamma Premium di
prodotti a base di pomodoro,
caratterizzata da diverse ricette
con ingredienti vegetali fino alla
versione della Carbonara, il tut-

to confezionato in brick da 370
e 500 grammi.

Per un periodo transitorio di 12
mesi dall’'operazione, Casalasco
ottiene anche il diritto di utiliz-
zare il marchio Knorr esclusiva-
mente in abbinamento a questa
gamma di prodotti. Il marchio
Knorr resta a tutti gli effetti di
piena proprieta di Unilever.

Spogiale

I prodotti della gamma “Tomato
al Gusto”, da sempre confeziona-
ti da Casalasco per conto di Uni-
lever, si aggiungeranno alle ol-
tre 2.300 referenze che il Grup-
po Casalasco distribuisce in piu
di 60 Paesi nel mondo, con una
quota di export superiore al
70% e un fatturato consolidato
di 630 milioni di euro nel 2023.
«Con questa operazione - spiega
Costantino Vaia, Amministrato-
re Delegato di Casalasco - il no-
stro Gruppo intende consolida-
re la propria presenza in Ger-
mania, uno dei principali mer-
cati europei per il food e dare
un’identita chiaramente italiana
ai marchi distribuiti a livello
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globale. L'acquisizione della li-
nea “Tomato al Gusto” - conclu-
de Vaia - si inserisce nel proces-
so di internazionalizzazione in-
trapreso negli ultimi anni e
rafforzera la posizione di Casa-
lasco alivello europeo in un seg-
mento strategico come quello
delle conserve rosse».

Casalasco distribuira i prodotti
sul territorio tedesco con la col-
laborazione del suo storico
partner commerciale Hengsten-
berg GmbH & Co di Esslingen,
con cui gia raggiunge il mercato
con il marchio Pomito.

In alto,

la nota
gamma
tedesca

di sughi
per pasta
acquisita
dal
Casalasco.
A fianco lo
stabilimento
di Rivarolo
del Re



