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LA BELLEZZA FA IMPRESA
di RICCARDO MARUTI

n CREMA La bellezza continua
a produrre valore. A fine 2025 il
distretto cosmetico cremasco
toccherà quota 1,6 miliardi di
euro di fatturato, conferman-
do la propria vocazione d’e c-
cellenza e il ruolo baricentrico
nella Beauty Valley lombarda,
il quadrilatero della bellezza
che unisce Crema, Milano,
Bergamo e la Brianza. Una cre-
scita costante
che consolida
il peso del di-
stretto, capa-
ce di incidere
p e r c i r c a  i l
15% del mer-
cato cosme-
tico regiona-
le, con un tes-
s u t o  i n d u-
s t r i a l e  c h e
unisce arti-
g i a n a l i t  à  ,
t  ecnologia,
des ign e r i-
cerca scienti-
fica. A traina-
re il settore,
c o m e  s e m-
p r e ,  s o n o  i
grandi nomi:
A n c o r  o t  t  i
C o s  m e t  i c s  ,
Regi Labora-
t or ies -Om-
nicos Group,
I n t  e r  c o s  ,
L u m s o n  e
Chr omav is ,
colonne por-
t a n t i d i  u n
ecos is t  ema
c h e  n o n
smette di at-
trarre inve-
stimenti in-
t er naz ionali.
È  a t t e s o ,  a
breve, l’arr i-
vo in territo-
rio cremasco — alle porte della
città — di un nuovo player di
primo piano, ulteriore segnale
della forza attrattiva di un
comparto che guarda sempre
più ai mercati globali.
Secondo i dati di Assolombar-
da, la Lombardia si conferma la
locomotiva della cosmetica
italiana e uno dei poli produt-
tivi più avanzati d’Europa. Nel
2024, il fatturato complessivo
del settore regionale ha supe-
rato gli 11 miliardi di euro
(11.017 milioni), con una cre-
scita del 9,1% rispetto al 2023.
Le vendite sul mercato interno
hanno toccato quota 5 miliar-
di, in aumento del 5,6%, men-
tre le esportazioni — sempr e
più decisive — hanno superato
i 6 miliardi di euro, registrando
un incremento del 12,1%.
Le stime per il 2025 conferma-
no la spinta in avanti: il com-
parto lombardo dovrebbe rag-
giungere un fatturato di oltre
11,7 miliardi di euro, segnando
u n’ulteriore crescita del 6,3%.
Sul mercato interno le vendite
s a l i r a n n o a  5 , 2  m i l i a r d i
(+3,4%), mentre l’export vo-
l e r à  f i n o  a  6 , 5  m i l i a r d i
(+8,6%). Una tendenza che ri-
badisce l’importanza dei mer-
cati esteri per la cosmetica
lombarda e, più in generale,
per l’intera filiera nazionale.
Il Made in Italy cosmetico, ri-
conosciuto nel mondo per
qualità, innovazione e soste-
nibilità, resta un simbolo della
capacità tutta italiana di co-
niugare tradizione e ricerca

scientifica. L’Italia figura tra i
principali produttori europei
del settore, con una rete fitta di
piccole, medie e grandi impre-
se che spaziano dalla cura della
pelle e dei capelli al make-up,
dai profumi ai prodotti per l’i-
giene personale. L’att enzione
crescente verso ingredienti
naturali, packaging sostenibili
e sicurezza dei consumatori
rappresenta oggi il cuore del-
l’evoluzione del comparto. In
questo scenario, la Lombardia
—e il Cremasco in particolare —
si  confermano modell i  di

equilibrio tra artigianalità e al-
ta tecnologia, tra ricerca scien-
tifica e design. Un sistema pro-
duttivo che non solo genera
ricchezza, ma che esporta nel
mondo un’idea precisa di bel-
lezza come valore culturale,
economico e identitario.
Il presidente della sezione Co-
smetica di Assolombarda e vi-
cepresidente di Cosmetica Ita-
lia, Filippo De Caterina, osser-
va: «La cosmetica non è solo
bellezza: è manifattura avan-
zata, ricerca, sostenibilità,
export e occupazione. È uno

dei pilastri dell’ec on om ia
lombar da e  naz ionale.  La
Lombardia si conferma il cuo-
re pulsante della cosmetica
italiana, ospitando il 54% delle
imprese del settore, coinvol-
gendo 231mila addetti e gene-
rando il 67% del fatturato co-
smetico nazionale». E, com-
mentando i numeri del fattu-
rato, afferma: «Questi risultati
non sono frutto del caso, ma
della capacità del settore di fa-
re rete, investire in ricerca e
sviluppo, adottare modelli so-
stenibili e integrarsi con il

mondo accademico e finan-
ziario». E conclude con una ri-
f l e s s i o n e  d i  p r o s p e t t iv a :
«Guardando al futuro, il no-
stro impegno è quello di conti-
nuare a sostenere la competi-
tività della cosmetica lombar-
da, promuovendo l’eccellenz a
del Made in Italy e valorizzan-
do le specificità locali. La bel-
lezza che produciamo è anche
economica, sociale e culturale.
E oggi possiamo raccontarla
con maggiore consapevolezza
e orgoglio».
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Cosmesi curativa: nuova frontiera
Make-up e terapia, Ancorotti: «Crema ombelico della ricerca innovativa»

n CREMA Una cosmetica che
non si limita a valorizzare l’a-
spetto, ma che aiuta la me-
dicina. È questa la frontiera a
cui guarda il distretto crema-
sco della bellezza, spinto da
una nuova visione che unisce
scienza, etica e innovazione.
A indicare la direzione è Re -
nato Ancorotti, fondatore
della Ancorotti Cosmetics, da
anni impegnato nel promuo-
vere quella che definisce
«cosmesi curativa»: un ma-
ke-up che diventa alleato nei
percorsi oncologici, resti-
tuendo dignità e fiducia alle

persone che affrontano la
malat t ia.
«La cosmesi non deve essere
solo vanità, ma anche benes-
sere e sostegno – riflette An-
corotti –. Oggi possiamo aiu-
tare chi soffre, ridare un vol-
to, un sorriso, una speranza. È
una forma di terapia che pas-
sa attraverso la bellezza». L’i-
dea di una cosmetica che aiu-
ta la medicina non è più un
sogno, ma un terreno concre-
to di ricerca. Crema, capitale
naturale della Beauty Valley
lombarda, si candida a diven-
tare l’ombelico dell’innov a-

zione cosmetica, con la na-
scita del cluster della cosmesi
e l’insediamento della Zona di
innovazione e sviluppo. Un
duplice progetto (con tra-
guardo ormai imminente)
che mira a creare un polo
della ricerca applicata, dove
laboratori, università e im-
prese lavorino insieme per
sviluppare prodotti capaci
non solo di migliorare l’a-
spetto, ma anche di interagire
con il corpo in modo terapeu-
t ico.
Nel mondo, la cosmetica me-
dicale è già la nuova frontiera:

linee di make-up pensate per
la pelle sensibilizzata da trat-
tamenti oncologici, formule
che combinano principi attivi
dermatologici e sostanze le-
nitive, texture studiate per
proteggere e rigenerare. In
questo contesto, il distretto
cremasco – già riconosciuto
per la sua eccellenza produt-
tiva e per l’impatto economi-
co che supera il miliardo e
mezzo di euro – può diven-
tare il cuore scientifico della
bellezza italiana, dove ricer-
ca, salute e industria si in-
contrano. «La sfida ora è vin-
cere anche sul piano della co-
smesi curativa – aggiu nge
Ancorotti –. Dobbiamo dimo-
strare che la bellezza può
davvero curare, non solo nel
corpo ma anche nello spiri-
to».
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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n CREMA Per la sua ottava
edizione l’Innovation day
del Polo della Cosmesi si
sposta a Bergamo. La ker-
messe voluta dall’associa -
zione guidata da Mat t eo
Moretti (nella foto) sarà
protagonista giovedì 13 nei
padiglioni della fiera della
città orobica. Domani la
presentazione ufficiale
d e l l’ente, che farà il paio
con la seconda edizione di
Beauty to business sum-
mit, che la Fiera di Berga-
mo proporrà il giorno pri-
ma, mercoledì 12. Per l’In -
novation lo spazio esposi-
tivo e congressuale di via
Lunga ospiterà come ogni
anno decine di aziende del
settore del make up, con
protagoniste assolute le
realtà cremasche che fan-
no parte del Polo. Sarà
u n’opportunità per buyer,
professionisti e operatori
nazionali e internazionali
di prendere parte ad in-
contri e seguire le confe-
renze che caratterizze-
ranno la manifestazioni.
Un format che funziona da
anni e valorizza innova-
zione, networking e op-
portunità di business. Ma-
drina ufficiale di entrambe
le giornate sarà Clio Zam-
matteo , conosciuta come
‘Clio Make Up ’, co-foun-
der e talent dell’o mo n im o
brand: un simbolo dell’in -
contro tra innovazione,
creatività e imprendito-
rialità nel mondo beauty.

IL POLO IN VETRINA

INNOVATION DAY
GIOVEDÌ 13
ALLA FIERA
DI BERGAMO

Distretto cosmetico
Boom da 1,6 miliardi
Il Cremasco sempre più leader: incide per il 15% del mercato regionale di settore
Lombardia locomotiva del beauty: +6,3% nel 2025 secondo i dati di Assolombar da


