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trici. Vogliamo creare un ap-
proccio nuovo nella beauty
industry grazie alle molteplici
skill di Omnicos e alla versa-
tilità di Regi. Oggi siamo, di
fatto, un one stop shop specia-
lizzato non solo in make-up e
skincare, ma anche in fra-
grance e supplement».

FOCUS COMPLEMENTARIETÀ
«Il valore più profondo della
nostra unione sta nella com-
plementarietà fra le aziende —
sottolinea Domenico Cicchetti
—. Le rispettive eccellenze

vengono ora
condivise al-
l’interno del-
l o  s t e s s o
gr u p p o  p er
r aggiu nger e
un traguardo
gener almen-
t e  d i f f i c i l e
per il merca-
t o i t al iano :
s  vincolarci
dal concetto
di imprendi-
torialità indi-
v i d u a l e  e
c r e a r e  u n
soggetto col-
lettivo. Stia-
mo mettendo
in atto stra-
t egie  indu-
striali indi-
rizzate verso
u n o  s c o p o
preciso: di-
ventare non i
p i ù  g r o s s i ,
ma i più bra-
vi. E per riu-
scirci contia-
mo proprio
sulla nostra
fondament a-
le capacità di
operare co-
me una realtà
a  t r a z i o n e
impr endit o-
riale con im-
p  r e n d i t  o r  i
presenti nel
gr u p p o » .

PIÙ FORTI
«  A b b i a m o
l a v  o r  a t  o
v ent ’anni per
p  i a n i f i ca r  e
questo ma-
t r i m o n i o  —
afferma Mar-
co Cicchetti
—: una gran-

de opportunità per entrambe
le aziende, che si integrano al-
la perfezione con le proprie
vocazioni e le peculiarità
strutturali. Stiamo già decu-
plicando le nostre forze insie-
me per imprimere il giusto
abbrivio a questo importante
capitolo industriale». Per il
gruppo Omnicos-Regi, per il
territorio cremasco e per la
cosmesi italiana.
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n CREMA Dal matrimonio fra
due big della Beauty Valley
prende vita un nuovo colosso
internazionale della cosmesi:
Regi Laboratories e Omnicos
Group, leader di mercato con
radici cremasche e ramifica-
zioni globali, uniscono le forze
«per rivoluzionare il mondo
della bellezza». Parole di Do -
menico e Marco Cicchetti,
fratelli fondatori e contitolari
di Omnicos, e di Vittoria Cic-
chet t i e Alessandro Ratini,
moglie e marito alla guida di
Regi. La fusione fra le due ec-
cellenze del Made in Italy co-
smetico racchiude una visio-
ne comune orientata all’inno -

vazione e alla
cr es cit a,  a l
costante up-
grade tecno-
logico e alla
leader s  hip .
C o n  u n
obiettivo di-
chiarato: of-
frire ai propri
partner solu-
zioni di bel-
lezza ancora
più avanzate
con la possi-
bilità di am-
pliare la base
di clienti, ac-
c e d e r e  a
nuovi mer-
cati geografi-

ci, combinare saperi e compe-
tenze complementari e rag-
giungere economie di scala.

QUALITÀ ED EFFICIENZA
La partnership alzerà così l’a-
sticella in termini di qualità
dei prodotti ed efficienza dei
servizi, garantendo una rispo-
sta più rapida e dinamica alla
domanda internazionale .
«Questa fusione — dichiar ano
i vertici di Regi Laboratories e
Omnicos Group — r ap p r es en -
ta l’evoluzione naturale di due
aziende che condividono la
stessa ambizione: innovare,
crescere e creare valore.
Unendo le nostre competen-
ze, saremo ancora più forti nel
cogliere le opportunità del
mercato e nel fornire soluzio-
ni innovative ai nostri partner.

Siamo pronti a plasmare il fu-
turo del Beauty». Perché la
capacità di ricerca e le poten-
zialità del know-how del
nuovo gigante della cosmesi
sono le chiavi per spalancare
le porte della bellezza.

200 MILIONI DI CONSOLIDATO
Bastano pochi numeri per
mettere in chiaro la portata
dimensionale e le ambizioni
del neonato colosso industria-

le: «Il risultato dell’op er az io -
ne è un turnover consolidato
di oltre 200 milioni — dichiar a
Ratini, che riveste anche la
carica di vice presidente del-
l’Associazione industriali con
delega all’int ernazionaliz za-
zione —. Regi e Omnicos met-
tono a sistema un network di
plant produttivi con sede in
India, Stati Uniti e Italia, che
dà lavoro a più di mille perso-
ne» .

TRAZIONE 4 WD
E Vittoria Cicchetti aggiunge:
«La fusione si innesta sulla
naturale traiettoria evolutiva
di una collaborazione che
parte da lontano. Siamo con-
tentissimi di aver perfeziona-
to questo accorpamento che
corona un processo esponen-
ziale di riconoscimento da
parte del mercato. Insieme,
ora, diventiamo come una
macchina a quattro ruote mo-

COSMESI: LA FUSIONE
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Domenico Cicchetti: «La complementarietà è il vero plus»
Marco Cicchetti: «Insieme stiamo decuplicando le nostre forze»
Vittoria Cicchetti: «Così siamo diventati un one stop shop»
Alessandro Ratini: «Rete di plant fra India, Stati Uniti e Italia»

Nozze Omnicos-Regi
Nuovo colosso globale
Cuore cremasco e visione internazionale: consolidato da 200 milioni e bacino di mille dipendenti

nCREMA L’assessore a Tu-
rismo, Marketing territo-
riale e Moda di Regione
Lombardia Barbara Mazza-
li , dopo la visita al salone
della bellezza Cosmoprof
di Bologna, ha dichiarato:
«La Lombardia è il cuore
pulsante della cosmetica
europea: qui si concentra il
più importante distretto
produttivo del continente,
con azien-
de che rap-
p r es ent ano
un modello
di eccellen-
za, in grado
di coniuga-
re innova-
zione,  so-
stenibilità e
know -how .
N o n è  u n
c a s o  s e  l a
nostra re-
g i o n e  d a
sola genera
quasi il 70%
del fattura-
to cosmeti-
co italiano e
cont r ibu i-
sce per oltre il 2% alla pro-
duzione mondiale. Mazza-
li, inoltre, ha sottolineato
che la filiera «a livello na-
zionale nel 2024 ha visto
l’export toccare i 7,9 mi-
liardi di euro, con un in-
cremento del +12% rispet-
to all’anno precedente, e
che per il 2025 si prevede
in ulteriore crescita del-
l’8,5%. Anche il mercato
interno mostra segnali
molto positivi: i consumi di
cosmetici in Italia sono
cr es ciu t i  del  6 , 9 % nel
2024, raggiungendo i 13,4
miliardi di euro, e le proie-
zioni per il 2025 indicano
un ulteriore aumento del
+5,7%, per un valore com-
plessivo di 14,2 miliardi».

L’ASSESS ORE
«LA LOMBARDIA
È IL MOTORE
DELLA COSMETICA
E U RO PE A »
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