La Provincia

MARTEDI
24 GIUGNO 2025

Economia 33

lo Ci CRedo Ecco le ‘leve’
per attirare il business

Territorio pit competitivo: le mosse possibili sotto la lente di manager e docenti

Il CREMONA Mercoledi scorso
presso la Sala Consiliare della
ProvinciadiCremona, siésvolta
lasecondariunione del Cantiere
1 -Identita e Marketing Territo-
riale, promossonell’ambitodel-
I'Ats Io Ci CRedo. Occhi puntati
sul tema dell’attrattivita delle
imprese e sulle leve strategiche
per favorire I'insediamento di
nuove realta economiche. Ha
aperto i lavoriPaolo Rizzi, do-
cente dell'Universita Cattolica e
team leader del Cantiere, che ha
sottolineato quanto rafforza-
mentodell'identita territoriale e
valorizzazione turistica siano
essenziali per accrescere il po-
tenziale attrattivo del territorio,
rendendolo pil competitivo e
attrattivo per imprese e investi-
menti. All'incontro erano pre-
senti rappresentanti di istitu-
zioni economiche e realta im-
prenditoriali locali. Marco Za-
nini per la Camera di Commer -
cio, Massimiliano Falanga per
I’Associazione Industriali di
Cremona e Roberto Bertoli per
REI - Reindustria Innovazione
hanno offerto contributi di
grande valore, proponendo
spunti operativi per strutturare
strategie mirate all'attrazione di
capitali e nuove iniziative im-
prenditoriali. Le riflessioni si
sono concentrate sull’indivi-
duazione di strumenti e azioni
concrete per favorire lo svilup-
po locale, promuovendo la co-
noscenzadel tessutoindustriale
e culturale del territorio e valo-
rizzandonelaposizione geogra-
fica strategica. E emersa con
forzala necessita di ridurre i
tempi burocratici per facilitare
I'insediamento aziendale, mi-
gliorare il dialogo tra investitori
e amministrazioni comunali -
in particolare con gli Uffici Tec-
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Luce e gas, altro salasso per le aziende

Il CREMONA Se la guerra in
atto da circa dieci giorni tra
Israele e Iran non ha ancora
avuto ripercussioni sul costo
dei carburanti, irincaridiluce
e gas continuano e sono pe-
santi: si parla di quasi 14 mi-
liardi di euro. Lo spiega, dati
alla mano la Cgia di Mestre.
Ancorché gli effetti sulle bol-
lette delle imprese non siano
riconducibili alla guerra in
Medio Oriente, I'Ufficio studi
della Cgia ha stimato in 13,7
miliardiinpiu (parial +19,2 %)
il costo che le imprese italiane
dovranno sostenere que-
st’annorispettoal 2024. Di cui

9,7perlebollettedellalucee 4
per quelle del gas. I'Ufficio
studidella Cgia e giuntoaque-
stirisultati ipotizzando che
perlanno 20242 e peril 20251
consumi in capo alle aziende
siano gli stessi di quelli regi-
stratinel 2023. Per quanto
concerneicosti, invece, quelli
del 2025 sono stati calcolati
considerando un prezzo me-
diodell'energiaelettricadil50
europer MWhedi50peril gas,
rispettando la proporzione di
3altraidue prezzi cosi come
verificatosimediamentenegli
anni2023e2024;dalmomen-
to che i prezzi attuali di ener-

gia elettrica e gas viaggiano su
una media semestrale (da
gennaio 2025 aiprimil5 giorni
di giugno) di 119 euro per
MWh periprimiedi43 per
MWh per i secondi, I'ipotesi
media annua di 150 euro al
MWh edi50 MWh sarebberi-
spettata con prezzi medi del-
l'ordine dei 180 MWh per I'e-
nergia elettrica e di 60 MWh
per il gas nell’intero secondo
semestre del 2025: si tratte-
rebbe quindi di una ipotesi di
massima come indicato in
precedenza. Sifa presente che
l'aumento dei costi energetici
per le imprese risultera meno

che proporzionalerispetto al-
la variazione dei prezzi della
borsa energetica , in quanto
l'aumento del prezzo della
materia prima non impatta su
tuttoil costo complessivo del-
la bolletta (che comprende
anche costi di commercializ-
zazione, trasmissione, oneri,
tasse, margini ecc.). Pertanto,
rispetto ad un’ipotesi di au-
mento del prezzo della mate-
riaprimadel38°% (stimato per
i1 2025 rispetto al 2024), le ri-
spettive crescite dei costi per
le imprese risulteranno infe-
riori (+18% per I'energia elet-
tricae +25% peril gas).

nici - e realizzare una mappa-
tura aggiornata delle aree di-
sponibili, cosida diventare
sempre pitl competitivi nel pa-
norama dell’attrattivita territo-
riale. Bertoli ha illustrato il ser-
viziodellosportelloareediREI -
Reindustria Innovazione, uno
strumento pensatoperagevola-
re 'incontro tra domanda e of-
fertadiaree produttive, fornen-
do un supporto puntuale sulle
disponibilita effettive e sulle
migliori soluzioni localizzative
per nuovi insediamenti. Parti-
colarmente significativi gli in-
terventi degli
imprenditori
presenti, che
hanno condi-
viso espe-
rienze e criti-
cita incontra-
te nel percor-
so di insedia-
mento e svi-
luppo. Libe-
ratore Amel-
to, ammini-
stratore di Ar-
va Srl, Walter
Visigalli, ge-
neral mana-
ger di Coffee
Technology
Srl, e Fabio
Rizzotti, ge-
neral mana-
ger di Seafood
Umberto I
SNC, hanno
sottolineato
l'importanza
di potersi affidare a soggetti
esperti, nel loro caso a REI -
Reindustria Innovazione, riba-
dendo come il supporto tecni-
co-specialistico sia spesso de-
terminante per orientarsi fra
normative, burocrazia e oppor-
tunita. Trale problematichesol-
levate, c’é la questione del re-
clutamento delle risorse umane
e le difficolta legate alla rigidita
di alcune strutture pubbliche,
che talvolta ostacolano lo svi-
luppo di piccole e medie impre-
se intenzionate a investire sul
territorio. Rizzi ha richiamato
I'attenzione sulla necessita di
raccogliere e strutturare propo-
ste operative, da condividere in
occasionedellaassisediottobre,
cosl da avviare azioni concrete
capaci di generare effetti positi-
visull'economialocaleesull’at-
trattivita territoriale.
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