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Olio d’oliva Qualità e sostenibilità al top
Gli obiettivi del comparto illustrati dall’Oleificio Zucchi al convegno tenuto a Siena
n CREMONA «Per valorizzare
un prodotto straordinario co-
me l'olio extravergine di oliva
italiano si deve puntare su una
sostenibilità certificata. Pila-
stro della dieta mediterranea,
l’olio d’oliva italiano è uno dei
prodotti che meglio esprimono
i valori che fanno del made in
Italy alimentare un riferimen-
to di qualità assoluto, non solo
in Europa ma nel mondo intero.
Per questo è fondamentale che,
coerentemente con le indica-
zioni della strategia europea
‘From Farm to Fork’, la filiera
olivicolo-olearia del nostro
Paese raccolga rapidamente e
nel modo più efficace la sfida
verso una transizione a sistemi
di gestione capaci di coniugare

la massima qualità del prodot-
to con le più alte garanzie di so-
s t enibilit à » .
Lo ha dichiarato Mariella Ce-
rullo (direttore relazioni isti-
tuzionali dell’Oleificio Zucchi)
nel corso della tavola rotonda
‘Sostenibilità olio extra vergine
di oliva’ tenuta nei giorni scorsi
a l l’interno degli ‘Stati generali
de ll’olivicoltura internaziona-
l e’ organizzati a Siena dal Ma-
saf, e che hanno coinvolto al-
cuni dei principali esperti ed
attori del settore. Oltre a Cerul-
lo, all’iniziativa hanno parteci-
pato altri tre esponenti del ‘Co -
mitato scientifico per le linee
guida sulla sostenibilità’ cr eat o
da Oleificio Zucchi: Giov anni
Matt ia (Università Roma Tre);

Ettore Capri (Università Catto-
lica del Sacro Cuore) e Ra f fae l e
Sacchi (Università Federico II
di Napoli). Rossella Cernuto
(Nielsen IQ) ha presentato una
ricerca che ha analizzato il rap-
porto tra sostenibilità e consu-
matori. Erano presenti anche

Angelo Riccaboni ( Univ er s it à
di Siena e presidente Santa
Chiara LAB) ed Andrea Rocchi
(presidente del CREA.
«Questo convegno - ha prose-
guito Cerullo - può contribuire
fattivamente allo sviluppo di
una diffusa cultura della soste-

nibilità riferita all'olio d’oliva, e
rappresenta al contempo lo
spunto per arrivare ad un Si-
stema di Qualità Nazionale de-
dicato, come primo Paese in
Europa. E per questo, insieme
alla famiglia Zucchi, ringrazio il
sottosegretario all’agricolt ur a

Patrizio Giacomo La Pietra p er
averci coinvolto in quest'im-
portante iniziativa internazio-
nale. Un Sistema di Qualità Na-
zionale, legato alla sostenibilità
e avvalorato dal Masaf, con-
sentirebbe di attuare una seg-
mentazione verso l'alto che,
unita a un'efficace comunica-
zione sul consumatore, per-
metterebbe una maggiore re-
munerazione delle produzioni
nazionali e un conseguente au-
mento degli investimenti sul
territorio italiano, a fronte di
una ritrovata redditività delle
coltivazioni e lavorazioni, oggi
sempre più limitata. È fonda-
mentale che l'olio extravergine
italiano non sia più vissuto co-
me una semplice commodity,
ma ne venga percepito un
maggiore valore aggiunto, da
distribuire al meglio lungo tut-
ta la filiera e in grado di rilan-
ciare il sistema Italia sotto un
unico cappello, quello della so-
s t enibilit à » .
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Tr as p o r t i Arriva passa
ad ‘I Squared Capital’
Il gruppo annuncia il completamento della sua transizione al Fondo indipenden t e

n CREMONA Il Gruppo Arriva,
uno dei principali operatori di
servizi di trasporto passeggeri
in Europa (titolate anche di
quello di Cremona), annuncia
il completamento della sua
acquisizione da parte di I
Squared Capital, un fondo in-
dipendente specializzato nella
gestione di investimenti in-
frastrutturali a livello globale.
L’acquisizione, annunciata
n el l’ottobre 2023, riguarda
tutte le attività di Arriva negli
11 Paesi in cui è presente.
Mike Cooper, il Ceo del Grup-
po Arriva, ha accolto con fa-
vore l’annuncio e ha dichiara-
to: «Il completamento di que-
sta transazione segna una tap-
pa importante e un nuovo
emozionante capitolo per Ar-
riva. È un’opportunità per Ar-
riva di rinnovare il nostro im-
pegno a collaborare con le
amministrazioni locali per
fornire servizi di trasporto es-
senziali e costruire un futuro
più sostenibile per i colleghi, i
clienti e le comunità che ser-
viamo. Con il supporto di I
Squared, e grazie alla sua con-
solidata esperienza nel settore
delle infrastrutture, sono fi-
ducioso che manterremo
questo impegno a beneficio
dei milioni di persone che uti-

lizzano i servizi di Arriva».
Mohamed El Gazzar, Senior
Partner di I Squared, ha com-
mentato: «Il trasporto pas-
seggeri gioca un ruolo fonda-
mentale nella società, colle-
gando le comunità, facilitando
la crescita economica e ridu-
cendo allo stesso tempo le
emissioni inquinanti e il traf-
fico. Arriva vuole farsi porta-
tore di questa mission, colla-

borando con le autorità com-
petenti e i suoi clienti. L’ambi -
zione di Arriva di avere una
flotta decarbonizzata è in li-
nea con la strategia di I Squa-
red di sviluppare e scalare as-
set con tecnologie che accele-
rino la transizione energeti-
ca» .
Enrico Del Prete, Fund Par-
tner di I Squared, ha aggiunto:
«La decarbonizzazione nel

settore del trasporto pubblico
è una delle prossime grandi
sfide nella transizione ener-
getica, e siamo entusiasti di
lavorare con Arriva per forni-
re il supporto e gli investi-
menti necessari a realizzare i
suoi obiettivi: città più pulite e
reti di trasporto pubblico più
sostenibili. Vediamo un reale
potenziale di crescita che può
essere sbloccato in Arriva nel

lungo termine. Siamo entusia-
sti di ciò che ci riserva il futuro
e non vediamo l'ora di lavora-
re con tutto il team di Arriva
per cogliere insieme le oppor-
tunità del settore».
Il Gruppo Arriva e le sue so-
cietà operative sono state tut-
te trasferite a I Squared come
parte dell’accordo, garanten-
do la continuità dei servizi in
tutte le aree in cui opera Arri-
va e rassicurando i dipendenti
che continueranno a servire le
comunità senza alcun impatto
sulle condizioni lavorative.
I Squared ha maturato una
vasta esperienza a livello glo-
bale nell’ambito delle infra-
strutture essenziali, tra cui
trasporti, logistica, energia,
utilities e infrastrutture digi-
t ali.
L’azienda è un investitore lea-
der nel settore del trasporto e
della logistica e nelle tecnolo-
gie di decarbonizzazione, con
un significativo track record
negli investimenti per creare
crescita sostenibile a lungo
termine nel suo portafoglio,
supportando i team di gestio-
ne nel migliorare le perfor-
mance operative e investendo
per sostenere la transizione
ener get ica.
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n CREMONA Mas similiano
Giansanti (nella foto), presi-
dente di Confagricoltura,
ha raccontato la sua storia
familiare e professionale
nella puntata di ‘Sou l’,
condotta da Monica Mondo
su TV2000.
L’amore per la terra glie-
l’ha trasmesso suo nonno,
al quale è sempre stato
molto legato e che avviò,
dopo la guerra, con tenacia
ed un lavoro enorme, le
aziende agricole di pro-
prietà nel Lazio. È stato lui
ad averlo incoraggiato nel-
le scelte più importanti,
che lo hanno portato ad es-
sere un imprenditore agri-
colo appassionato, oggi al-
la guida delle aziende di fa-
miglia. Nel Lazio produce
grano duro, kiwi, latte fre-
sco per un’ imp ort ante
azienda che vende latte a
Roma; lì ,  inoltre viene
prodotta energia rinnova-
bile da fonte solare: anni fa
l’azienda decise di abbrac-
ciare un modello agricolo
che guardasse all’ambien -
te, a preservare le risorse
naturali e ad abbattere i
costi dell’energia. A Parma
produce Parmigiano Reg-
giano: lì l’azienda ha cono-
sciuto la ‘v ert icaliz z az io-
n e’ della filiera, dalla ma-
teria prima al prodotto fi-
nito, e conosciuto anche
cosa significhi andare sui
mercati, conoscerne le di-
namiche a livello naziona-
le ed internazionale e pro-
muovere il valore del ma-
de in Italy nel mondo.
Fra i temi trattati durante
l’intervista, anche la na-
scita di Mediterranea, al-
leanza tra Confagricoltura
e Unionfood per creare va-
lore all’interno della filiera
agroalimentare italiana.
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