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Co s mes i «Sfide green
ma senza passi falsi»
Domani l’Innovation Day promosso dal Polo. Sotto la lente le politiche della sostenibilit à

n CREMA La sostenibilità, ma
non alla cieca. Questo il tema al
centro dell’Innovation day, or-
ganizzato per domani dal Polo
della Cosmesi negli spazi dello
shoow room di Auto Torino a
Ombriano. Il tradizionale ver-
nissage dedicato all’indu s t r ia
cosmetica cremasca, ma aperto
alla partecipazione di aziende
di tutta la regione e non solo, è
giunto alla sesta edizione. Si
parlerà di come il settore possa
ridurre il suo impatto ambien-
tale, ma anche di come sempre
più spesso, nel nome della so-
stenibilità, si attuino politiche e
iniziative controproducenti.
Sarà insomma un approccio
critico con l’intento di fare
emerge le contraddizioni di un
processo che sta investendo la
società in ogni suo aspetto. Le
ricadute sul sistema economico
industriale sono molteplici, in
particolare, il settore cosmetico
si trova a doversi destreggiare
tra richieste sempre più speci-
fiche dei consumatori e norma-
tive nazionali e europee sempre
più stringenti. Il tema sarà af-
frontato grazie all’apporto di
specialisti provenienti dalle più
importanti università italiane,
aziende top player e brand na-
zionali e internazionali durante
due tavole rotonde dedicate ad
altrettante macro aree produt-
tive della filiera: packaging e
prodotto. Al dibattito sono stati
invitati a partecipare tre euro-
parlamentari: Brando Benifei,

Danilo Oscar Lancini e Mas si-
miliano Salini. Sul palco del-
l’Innovation Day si alterneran-
no, inoltre, speaker apparte-
nenti a agenzie di tendenza.
Ne l l’area espositiva troveranno
posto oltre 50 desk di imprese
del settore cosmetico e di servi-
zi. Non mancheranno gli Inno-
vation awards che premiano i
prodotti, le formulazioni, i pac-
kaging e le automazioni rico-
nosciuti dal pubblico e dalla
giuria di esperti come i più all’a-
vanguardia del settore. Tra le
tavole rotonde, quella ‘Dove va

l’Europa tra sostenibilità del
pack e l’utilizzo di nuovi mate-
r iali ? ’, con moderatore Paol o
Gu alandr is , direttore del quo-
tidiano ‘La Provincia’ di Cre-
mona e Crema. «Cosa significa
sostenibilità? E cosa significa
davvero per un’azienda essere
sostenibile? Sono domande ap-
parentemente semplici, ma la
cui risposta può determinare
grandi cambiamenti, non sem-
pre efficaci e ottimali – affer ma
il presidente del Polo, Mat t eo
Mor et t i –: ormai, siamo abituati
a sentire questa parola infilata
in qualsiasi discorso, ma pochi
ne conoscono le reali implica-
zioni. Si pensa subito all’as p et t o
ambientale, tralasciando quelli
altrettanto importanti legati al-
l’economia e alla società». Mo-
retti invita a guardare oltre gli
slogan. «Ci si lancia in battaglie
di principio contro materia-
li/ingredienti ritenuti dannosi,
non riflettendo che l’utilizzo di
quelli considerati più ‘gr een’
spesso nasconde processi di
gran lunga più impattanti. Pur-
troppo, alcune scelte politiche
nazionali ed europee in materia
stanno seguendo questa linea,
con ricadute pesanti sulle atti-
vità quotidiane delle aziende
del nostro comparto. Ecco, per-
ché abbiamo voluto inserire nel
programma dell’Innov at ion
Day un momento di dialogo di-
retto con l’UE, con la presenza
dei tre eurodeputati». SA S
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L’esempio E Lumson è sempre più ‘ve rde’
Fa breccia l’approccio integrato che coinvolge clienti, fornitori, comunità e dipendenti
n CAPERGNANICA Nel 2022
sono state riciclate oltre 800
tonnellate di rifiuti plastici,
impiegato quasi 600 tonnella-
te di materiale recuperato e
sono stati auto prodotti più di
300 kilowatt ora di energia,
tramite i pannelli solari. Sono
questi i numeri del bilancio di
sostenibilità appena presen-
tato dalla Lumson, l’az ienda
cosmetica che ha sede nella
zona industriale del paese ed è
leader nel packaging primario
per il make up. Il Rapporto
evidenzia i progressi compiuti
fino ad ora nel perseguimento

degli obiettivi ambientali, so-
ciali e di governance (Esg). Dal
bilancio di Sostenibilità 2022
emerge la visione di ‘innov a -
zione sostenibile’ del gruppo,
l’approccio integrato e colla-
borativo che coinvolge tutti gli
stakeholder (clienti, fornitori,
comunità, dipendenti, azioni-
sti, associazioni di categoria) e
lo scopo aziendale: perseguire
una politica di ricerca e inno-
vazione e creare partnership
internazionali per raggiungere
i comuni obiettivi. «Dal 1975
creatività, tecnologia e inno-
vazione sono sempre stati va-

lori profondamente radicati in
Lumson – sottolinea il presi-
dente, Matteo Moretti –: ab-
biamo introdotto nel settore
del packaging un nuovo mo-
dello imprenditoriale basato
sul controllo diretto e interno
di tutti i processi. Unendo alle
competenze tecniche e tecno-
logiche valori come qualità
senza compromessi e rispetto
del lavoro, siamo riuscita a ri-
spondere con successo ad un
mercato in continua evolu-
zione». Pioniera nella produ-
zione di dispensing ed airless
system, l’azienda ha fatto del-

l’innovazione sostenibile un
i mp e g n o c r e s c e n t e e  u n
orientamento sempre più glo-
bale: già partner istituzionale
di Fondazione Politecnico di
Milano, nel 2021 ha aderito a
Spice (Sustainable packaging
initiative for cosmEtics) e ha
sviluppato il suo strumento
LCA per condurre valutazioni
di impatto ambientale e nel
2022 è diventata ‘p lat inu m
member ’ di Recyclass, realtà
senza scopo di lucro che faci-
lita la transizione verso un fu-
turo circolare della plastica.
«Siamo orgogliosi di presen-
tare il primo report di sosteni-
bilità – conclude Moretti –:
conduciamo il business in
maniera responsabile, foca-
lizzato sull’economia circola-
re e ai principi delle 3R: ridur-
re, riutilizzare, riciclare».
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Fitofarmaci «Il tema dopo la crisi»
Giansanti (Confagricoltura): «Rimandare la discussione sulla riduzione»
n CREMONA Confagr icolt u r a
chiede uno stop alla revisione
dei contenuti della proposta di
regolamento sui fitofarmaci in
agricoltura, promulgata dalla
commissione agricoltura del
Parlamento Europeo (Coma-
gri). «La discussione sulla ri-
duzione del loro uso è da ri-
mandare al dopo crisi», sotto-
linea il presidente nazionale
de ll’associazione di categoria
Massimiliano Giansanti. L’or -
ganismo ha modificato i con-
tenuti, abbassando i limiti

massimi d’uso e prorogando
di cinque anni il termine per il
raggiungimento dell’obiet t iv o.
« L’impegno della politica na-
zionale ed europea – aggiu nge
Giansanti – deve essere con-
centrato sulla tutela del po-
tenziale produttivo del nostro
settore. Solo in questo modo è
possibile continuare a garan-
tire la sicurezza alimentare
nel nostro Paese come anche
negli altri Stati membri». L’as -
sociazione di categoria ha dif-
fuso una nota in cui precisa:

«Pur riconoscendo l’imp egno
della Commissione nel ripor-
tare il dibattito sugli input chi-
mici su basi pragmatiche e
non ideologiche, riteniamo
che la discussione sulla pro-
posta di regolamento per la ri-
duzione dell’impiego di input
chimici nel settore primario
vada sospesa in attesa che si
superi l’attuale fase di incer-
tezza economica e di instabi-
lità dei mercati internazionali
dei prodotti agricoli».
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CONTRIBUTI IN ARRIVO

CON EXPORT 2023
LA REGIONE AIUTA
LE MICRO IMPRESE
SUI MERCATI ESTERI
nCREMONA Regione Lom-
bardia sostiene concreta-
mente le micro, piccole e
medie imprese lombarde
nella competizione sui
mercati esteri. Con il bando
‘Export 2023', promosso
dalle Camere di Commer-
cio e gestito da Unionca-
mere Lombardia, sono di-
sponibili contributi a fondo
perduto fino a 15.000 euro
per le aziende che intendo-
no sviluppare progetti di
internazionalizz azione
con laiuto di figure dedica-
t e come  es p er t i di im-
p o r t - ex p o r t e  d i g i t a l
export manager.  «Con
questa misura supportia-
mo - spiega l’assessore re-
gionale allo Sviluppo eco-
nomico, Guido Guidesi - le
imprese lombarde che de-
cidono di affacciarsi a nuo-
vi mercati internazionali.
Regione è in campo per fa-
vorire la competitività del-
la nostra economia, met-
tendo a disposizione risor-
se, strumenti e agevolazio-
ni per consentire alle im-
prese di crescere e affron-
tare la sfida decisiva del-
l' internazionaliz zaz ione».
Secondo Gian Domenico Au-
ricchio (Unioncamere) «il
sistema camerale lombar-
do da sempre supporta le
imprese per l’ap er t u r a
verso i mercati internazio-
nali e in particolare aiuta le
piccole imprese che si af-
facciano all'estero per la
prima volta. Il bando mira
proprio a stimolarle e l’am -
pliamento della platea
consentirà di raggiungere
un numero sempre mag-
giore di imprese».

Massimiliano Giansanti

Matteo Moretti

Si parlerà di come
il settore possa
r idu r r e
il suo impatto
ambien t ale
ma anche
di come sempre
più spesso
prendono corpo
in iz iat iv e
co n t r o p r o du cen t i

Un momento dell’Innovation Day dello scorso anno

L’esterno della Lumson a Capergnanica


